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2011 йил 1 январдан бошлаб Халқаро савдо палатаси -  Жаҳон бизнес 
ташкилоти (Ш егпаИопа! СМатЬег о^ С о тте гсе , 1СС) томонидан ишлаб чиқил- 
ган ИнкотермС‘ 2010 (1псо^егтз*~2010)нинг янги таҳрири кучга кирди.

•' АОК
сЯши-

Бироқ бу мамлакатимиздаги ТИФ иш- 
окчилари томонидан тузилган товарлар 

Гди-сотди контрактларининг ҳаммаси унинг 
шартларига асосланиши керак деган маъ- 
нони англатмайди. Бироқ«Инкотермс-2010»га 
мувофиқҳолда тузилмайдиган контрактларда 
албатта «Инкотермс>»нинг танланган версияси 
тўғрисида ахборот бўлиши керак,

Инкотермс -  бутун дунёдаги ҳукумат 
органлари, юридик компаниялар ва биз- 
нес вакиллари томонидан халқаро савдода 
энг кўп қўлланиладиган атамаларнинг тал- 
қини сифатида эътироф этилган халқаро 
қоидалар демак. Унинг амал қилиш соҳа- 
си олди-сотди шартномаси бўйича тараф- 
ларнинг товарларни етказиб бериш (етказиб 
бериш шартлари) бобида ҳуқуқ ва мажбу- 
риятларига татбиқ этилади. Улар халқаро 
савдо шартномаларининг муҳим элемен- 
ти ҳисобланади, бугунги кунда ТИФ ва 
халқаро савдо уларсиз буткул бошқача 
амалга оширилган бўлар эди. Инкотермс 
атамалари товарларни сотувчидан хари- 
дорга етказишдаги чиқимлар ва хатарларни 
тавсифлайди, шунингдек юк ортиш-тушириш 
ишлари. товарларни ташиш, уларни суғур-
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талаш ва божхонада тозалаш бўйича та- 
рафларнинг мажбуриятларини тартибга 
солади.

ТАРИХДАН
Илк марта Инкотермс қоидалари Хал- 

қаро савдо палатаси томонидан 1936 йилда 
ишлаб чиқилган. Маҳаллий ҳуқуқий нор- 
малар билан тартибга солинадиган соҳа 
учун мутлақо янги концепцияни такдим этган, 
қоидалар халқаро бизнес ҳамжамиятида 
шов-шувга сабабчи бўлди, жаҳон савдо ама- 
лиётида долзарб ва муҳим янгиликка ай- 
ланди.

Халқаро савдо иштирокчиларига тафо- 
вутларга йўл қўймасликда ёрдам бериш учун 
уларда сотувчи ва харидорнинг товарлар 
етказиб беришдаги жавобгарлиги белги- 
ланган. Ушбу қоидалар мажмуаси тарқоқ 
миллий тизимларни бирлаштириш, савдо 
битимларига юридик жиҳатдан аниқлик 
киритиш билан халқаро контрактлар тузиш- 
ни соддалаштириш учун дастлабки реал 
уриниш эди.

Ўшандан буён Инкотермс 
қоидалари мунтазам, амалда

Қонунчиликдаги янгиликлар

ЯНГИ ХУЖЖАТЛАРНИ
ТАҚ ИМ ЭТАМИЗ

Мазкур ва бошқа ҳужжатларнинг тўлиқ матни билан т т .п о г т а .и г  сайтидаги 
эркин кириладиган «Қонунчиликдаги янгиликлар» рукнида танишиб чиқишингиз 
мумкин.

ХУЖ Ж А ТЛ А Р
МУВОФИКЛАШ ТИРИЛДИ

Президентнинг 2011 йил 17 феврал- 
даги ПҚ-1481-СОН қарори билан баъзи 
хужжатларга уларни Президентнинг 2010 
йил 20 декабрдаги ПҚ-1444-сон қаро- 
рига мувофиқлаштирувчи ўзгартиришлар 
киритилди, у билан бошқарув ходимлари- 
нинг сонини, давлат ва хўжалик бошқару- 
ви органлари раҳбарлари ўринбосарлари 
лавозимлари сонини қисқартириш, шунингдек 
2011 йил 1 январдан бошлаб улар ходим- 
ларининг чекланган сонини белгилаш қарори 
қабул қилинган.

* * *

ҳар 10 иилда, халқаро савдо

Вазирлар Маҳкамасининг 2011 йил 
23 февралдаги 46-сон қарори билан ад- 
лия органлари ва муассасалари фаоли- 
ятининг такомиллаштирилиши муноса- 
бати билан хукуматнинг баъзи қарорла- 
рига ўзгартириш ва қўшимчалар кири- 
тилди.

Фаолиятнинг айрим турларини лицензи- 
яловчи органлар рўйхатининг (ВМнинг2002 
йил 28 июндаги 236'Сон қарорининг 1-ило- 
васи) «Қорақалпоғистон Республикаси Адлия 
вазирлиги, вилоятлар ва Тошкент шаҳар ад- 
лия бошқармалари» бўлимидан нотариал 
фаолият чиқариб ташланди.

Ўзбекистон Республикаси Адлия вазир- 
лиги тўғрисидаги низомга (ВМнинг2003 йил 
27 августдаги 370-сон қарори) киритилган 
ўзгартиришларга мувофиқ, Адлия вазирли- 
гининг функциялари қаторига нотариат ва 
ФҲДЁ органлари фаолиятини тартибга со- 
лувчи норматив-ҳуқуқий ҳужжатларни ишлаб 
чиқиш ва тасдиқлаш, нотариуслар томони- 
дан амалга ошириладиган ҳуқуқий ва тех- 
ник тусдаги қушимча хэракатлар, ФҲДё орган- 
лари томонидан жисмоний шахсларга кўрса- 
тиладиган пулли хизматлар рўйхатларини, 
улар амалга оширилганлиги ва хизматлар 
кўрсатилганлиги, шунингдек нотариал архи- 
влар томонидан нотариал тасдиқланган ҳуж- 
жатлар дубликатлари, рўйхатлардан кўчир- 
малар, маълумотномалар ва архив ҳужжат- 
ларининг нусхалари берилганлиги учун тўлов- 
лар миқдорларини тасдиқлаш ҳам қўшилган.

Шунингдек бошқа ўзгартиришлар ҳам 
киритилди.

ЯНА ЯНГИ 1У1АРКАЛАР
Вазирлар Маҳкамасининг 2011 йил 

16 февралдаги 33-сон к^рори билан 2011 
йил 1 апрелдан бошлаб алкоголли маҳ- 
сулотлар ва тамаки мақсулотларига 
қимоянинг қўшимча даражаларига эга 
бўлган янги намунадаги акциз маркалари 
жорий этилмоқда. 2011 йил 1 октябрдан 
бошлаб эски намунадаги акциз маркалари 
билан маркаланган ҳамда улгуржи ва чакана 
савдо тармоғидаги маҳсулотлар маркалан- 
маган деб ҳисобланади ва белгиланган 
тартибда олиб қўйилади.

ЭҲТИ ЁТ БЎЛИНГ: 
ХАВФ ЛИ ЮК

Вазирлар Маҳкамасининг 2011 йил 
16 февралдаги 35-сон қарори билан 
Ўзбекистон Республикасида хавфли юк- 
ларни автомобиль транспортида ташиш 
қоидалари ва Автомобиль транспортида 
ташишга рухсат берилган хавфли юклар 
рўй'хати тасдиқланди.

Бундай ташишлар ташиш шартномаси 
асосида амалга оширилади. Агар: бундай 
ташиш Ўзбекистон қонун ҳужжатларида 
тақиқланган бўлса; товарлар транспорт 
юкхати билан расмийлаштирилмаган бўлса 
ёки белгиланган тартибда тегишли серти- 
фикатларга эга бўлмаса; юклар хоссаларига 
кўра битта автотранспорт воситасида бир- 
галикда ташиш учун қўйилмаса; юк йўл 
ҳаракати хавфсизлигига хавф туғдирса ва 
Йўл ҳаракати қоидалари талабларига жа- 
воб бермаса юкни жўнатувчи (экспедитор) 
юкни тақдим этмаслиги, ташувчи эса уни 
ташиш учун қабул қилмаслиги керак. Ҳуж- 
жат билан ташишларнинг техник таъмино- 
ти масалалари, улар иштирокчиларининг 
ҳуқуқ ва мажбуриятлари ва бошқа масалалар 
тартибга солинган.

ҚОНУНБУЗАРЛАР
РЕЕСТРИ

Вазирлар Маҳқамасининг 2011 йил 
17февралдаги 39-сон қарори билан Маъ- 
мурий жазога тортилган шахс- ^
ларни ҳисобга олиш тартиби 
тўфисиданизомтасдиқланди. ^

Шу соннинг мавзуси

Р ЕК Л А М А ГА  Ж И Д Д И И  ЕН Д А Ш УВ
Халқимизда мол сотсанг айбини айтиб сотдеган  ажойиб нақл бор. Таассуфки, ҳар қандай йўл 

билан бўлса ҳам мўмай даромад топиш илинжида баьзи ноинсоф кимсалар бу нақлни унутиб, 
молларини кўкларга кўтариб мақтаб, реклама қилиб бир амаллаб пуллаш пайида бўладилар. 
Монополиядан чиқариш ва рақобатни ривожлантириш давлат қўмитасида (бундан буён матнда Қўмита 
деб юритилади) рекламани ривожлантириш  масалаларига бағиш лаб ўтказилган бриф инг мавзу- 
си замирида айни шу нарсадан ташвиш оҳанглари ҳам сезилди. Тадбир иш тирокчилари  -  ом- 
мавий ахборот воситаларининг, реклама агентликларининг, кабель телевидениеси студиялари- 
нинг вакиллари, реклама боздрининг бошқа амалий иштирокчилари реклама ҳақида 
фикрлашиб олиш, рекламани тарқатиш асносида дуч келинаётган муаммоларни му- , 
ҳокама қилиш , м азкур бозор қоидаларини туш унтириш  ва тушуниб олиш мақса- 
дида йигилиш ган эди.
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Халкаро савдодаги 
атамаларга доир

Конун қужжатларига 
к и с н а  ш а р к

Реклама: натъий талаб 
ва истеъмолчи маифаати

к. Статистика нисоботи 
элактрои шаклда
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к ва глобаллашув ўсиши шаро- 
итида замон талабларига 
жавоб бериш учун қайтадаи 

кўриб чиқилади, Шу тариқа, 1953, 1967, 
1976, 1980, 1990 ва 2000 йилларда ҳуж- 
жатларнинг асосий тўпламига тузатишлар 
киритадиган қўшимчалар қилинган.

Инкотермс қоидалари ишлаб чиқилишига 
қадар турли мамлакатларнинг баъзи сав- 
до атамалари ЮС томонидан турлича талқин 
қилинган, бу эса кўпинча суд муҳокамала- 
рига сабаб бўлган. Бугунги кунда Инкотермс 
қоидаларининг франко-завод (ЕХ\Л/), фран- 
ко-борт (ҒОВ), қиймат ва фрахт (СҒП) ҳамда 
қиймат, суғурта ва фрахт (С1Ғ) каби ата- 
малари эътироф этилган юридик норма- 
ларнинг бир қисми ҳисобланади, улар бутун 
дунёда савдо операцияларини амалга оши- 
риш чоғида харидорлар ва сотувчиларнинг 
мажбуриятларини белгилайди.

ЯНГИ ВЕРСИЯНИНГ 
ХУСУСИЯТЛАРИ

Қоидаларнинг навбатдаги қайтадан кўри- 
лишига Инкотермс атамаларини янада аниқ- 
роқ ва равшанроқтаърифлаш мақсади кўйил- 
гани сабабчи бўлди. Инкотермс-2010 қоида- 
лари 2000 йилда қоидаларнинг охирги таҳ- 
рири чиқарилганидан кейин шаклланган ха- 
лқаро савдони ривожлантиришнинг ҳозирги 
тамойилларини акс эттиради. Улар орасида
-  2001 йил 11 сентябрь воқеаларидан кейин 
янада долзарб тус олган ташишларнинг 
хавфсизлиги, шунингдектижорат битимла- 
рини тузаётганда электрон воситалардан 
фойдаланишни кенгайтириш масаласи бор.

Инкотермс қоидаларининг 2010 йил таҳ- 
риридаги янги версияси бир қатор муҳим 
ўзгартишлар ва янгиликларни ўз ичига 
олади. Таркибига кўра у транспортнинг ҳар 
қандай турларида ҳамда денгиз орқали ва 
ички сувларда ташиш чоғида фойдалани- 
ладиган атамаларнинг икки гуруҳидан 
иборат (Инкотермс-2000да 4 гуруҳ бор эди), 
Бундан ташқари, улар миқдори 13 атама- 
дан 11 атамага қисқарди, бунинг устига 
уларнинг иккитаси мутлақо янги атамалар: 
□АТ (терминалда етказиб беришлар) ва ОАР 
(пунктда етказиб беришлар).

Инкотермс-201 Ода ҳар бир атамага унинг 
маъноси тушунтириладиган қисқача тушун- 
тириш берилган, бу эса кўпинча етарли- 
ча ҳуқуқий билимларга эга бўлмаган тад- 
биркорларга контрактлар тузаётганда ха- 
толарга йўл қўймаслик ва керакли атамани 
танлаш имконини беради. Қоидаларнинг 
янги версиясида ҒОВ, СҒЯ ва С1Ғ атама- 
ларига қўшимчалар киритилган. Шунинг- 
дек унда юкларнинг хавфсизлиги масала- 
лари батафсил ёритилган, хусусан, икка- 
ла тарафнинг божхонада тозалаш ўткази- 
ладиган ҳолларда сўраладиган барча за- 
рур ахборотни тақдим этиш мажбурияти 
жорий этилган.

Лондонлик суғурталовчилар институти- 
нинг (1пз1|1и1е Сагдо С1аизез) ҳуқуқий ти- 
зимларнинг фарқларини ҳисобга олган ту- 
затишларини эътиборга олган ҳолда су- 
ғурталаш шартлари батафсил қайд этил- 
ган. Қоидаларда замонавий контейнер 
транспортинингталаблари ҳисобга олинган. 
Савдо обороти иштирокчилари томонидан

анъанавий «қоғоз» ҳужжатлар билан бир 
қаторда уларнинг электрон эквивалентла- 
ридан фойдаланиш масалалари янгилик- 
лардан бири ҳисобланади.

Инкотермс-2010 қоидаларини қўллаш 
соҳасининг янада кенгайгани уларнинг 
шубҳасиз афзаллигидир. 2000 йилги амал- 
даги таҳриридан ташқи савдо контракти- 
ни тузиш чоғида фойдаланилади, 2010 йил 
версияси эса ушбу қоидаларни бир дав- 
лат ёки ЕИ ва МДҲсингари интеграция бир- 
лашмалари доирасида халқаро ва ички сав- 
дода қўллаш имконини беради.

Юкларни терминалда сак^аш чиқимла- 
рини тўлаш учун масъул тарафни белги- 
лашда ҳам вазиятни тузатишга ва аниқлик 
киритишга йўналтирилган тузатишлар ки- 
ритилди. Сотувчи товарларни келишилган 
жойга етказиб беришни ташкил қилиши ва 
ҳақини тўлаши керак бўлганда (С1Р, СРТ, 
СҒН, С1Ғ, ОАТ, ОАР). терминалда сақлаган- 
лик учун чиқимларни тўлаш мажбурияти то- 
варлар учун контракт баҳосининг бир қисми 
сифатида харидорга ўтиши мумкин. Шундай 
бўлса-да, баъзи ҳолларда иккиёқламатўлов 
юзага келган -  сотувчи ҳам терминалга сақ- 
лаганлик учун ҳақ тўлаши керак бўлган.

ОАР ТУҒРИСИДА 
БАТАФСИЛРОҚ

ОАР (ОеИуегес^ Р1асе/Тайинланган 
жойга етказиб  бериш ) -  Инкотермс- 
2000НИНГ ОАҒ, ОЕЗ ва 0011 атамаларини 
ўз таҳририда бирлаштирган янги атама- 
дир. Буни ТИФ иштирокчиларининг кўпинча 
атамаларни чалкаштириб, 0  гуруҳининг

V У1̂ '
«

. т.п

ИНКОТЕРМС-2010 АТАМАЛАРИНИНГ ТУЛИҚ РУИХАТИ
гуРУХИ (Юклаб жўнатиш)

Транспортнинг исталган турида ташиш.
ЕХУ\/ЕХ Ш гкз (...патес!р1асе) -  Франко -  завод (...жой номи) 
Ғ  гуруки (Асосий ташиш ҳақини сотувчи тўламаган)
Двнгиз орқали ва ички сувларда ташишлар.
ҒСА Ғгвв Сагг1ег (... патес!р1асе) -  Франко -  ташувчи (.',.та- 

йинланган жой номи)
ҒАЗ Ғгве А1опд5Ше ЗМр (... патес^ рог^ о( аШртеШ) -  Кеьла 

борти бўйлаб франко (...юклаб жўнатиш порти номи)
ҒОВ Ғгее Оп Воагб (.,. патеб роП о/ $Ь{ртеп^) ~ Франко -  

борт (...юклаб жўнатиш порти номи)
С гуруқи (Асосий ташиш ҳақини сотувчи тўлаган) 
Транспортнинг исталган турида ташиш.
СҒЙ Соз( апс1 Ғге1дМ (,,. патес^ рог1 о1 с1езИпаИоп) ~ Қий~ 

мат ва фрахт (...тайинланган порт номи)
С1РСагг/адеалс/ 1пвигапсе РаШ То(... патебр/асе оГс1е$ИпаИоп)

-  Фрахт/ташиш ва суғурта ҳақи.., гача (... тайинланган пункт номи) 
тўланган

С1Ғ Со$1,1п$игапсе апс̂  Ғге1дМ (.., патес! роп оГ де$ИпаИоп)
- Қиймат, суғурта ва фрахт (...тайинланган порт номи)

СРТСатаде РаШ То(... патес!р1асе о(с^е$Ипа11оп) -  Фрахт/ 
ташиш хақи ...гача (...тайинланган пункт номи) тўланган 

О гуруҳи (Етказиб бериш)
Транспортнинг исталган турида ташиш,
Д икқат^ янги атама! ОАТ ОеИ^егес! А1 Тегтгпа! (... патес! 

^егт/ла/ оГ с1езипаИоп) -  Терминалда (...терминал номи) етка- 
зиб бериш

Ликкат, янги атама! РАР ОеИ^егес! А! Р1оШ (... патес^ ро/пГ 
о( с1е$ИпаИоп) -  Пунктда (..,пункт номи) еткаэиб бериш 

ООР Ое//уегес/ ОШу Ра/с( (... патес!р1асе о(с1б$ИпаИоп) -  Бож 
тўлаган қолда (...тайинланган жой номи) еткаэиб бериш • 

ИнкотермС'2010дан чиқариб ташланди 
0017 Ое//1/егес/ Ои^у ЦпраШ (... патес! р1асе о( с^езипаИоп) -  

Бож тўламасдан (...тайинланган жой номи) етказиб бериш 
ОАҒ ОеН^егес! А( ҒгопИег (... патес^ р1асе) -(...еткаэиб бе- 

рилган жой номи) чегарасигача етказиб бериш
ОЕО ОеН^егес̂  Ех Оиау (... патес! роП о!с^е$ИпаИоп) -  (...та- 

йинланган порт номи) пристанидан етказиб бериш
0Е8 Ое//иегес( Ех ЗШр (... патес! рог! о! с^е$ИпаИоп) -  (...та- 

йинланган порт номи) кемадан етказиб бериш

Д иққат! Янги версияда Инкотермс-2010 қоидаларидан фойдаланувчилар улардан кераклисини танлашларида ёрдам бе- 
риш учун ҳар бир атамага кичик қўлланма берилган.

нотўғри шартларини танлашлари тақозо 
этди. Натижада контрактларнингзидциятли 
ёки ноаниқ қоидалари, тарафларнинг мавҳум 
мажбуриятлари юзага келрвн.

ОАР транспорт туридан қатъи назар, 
шунингдек биттадан кўп транспорт ту- 
ридан фойдаланганда қўлланиши мум- 
кин.

«Ое1Кгегес1 аХ Р1асе» («Тайинланганжойга 
етказиб бериш») шуни англатадики, кели- 
шилган тайинланган жойга келган, юкдан 
туширишга тайёр транспорт воситасида 
товар харидорнинг тасарруфига тақдим 
этилганда сотувчи етказиб беришни амалга 
оширган ҳисобланади. Сотувчи товарни 
айтилган жойга етказиб бериш билан боғлиқ 
барча хатарларни зиммасига олади.

Тарафларга келишилган тайинланган жой 
пунктини аниқ белгилаш тавсия қилинг^^ 
чунки унгача хатарлар сотувчи зимма^!^- 
да бўлади. Унга бундай танлов аниқ акс эт- 
тирилган ташиш шартномаларини таъмин- 
лаш тавсия қилинади. Агар сотувчи унинг 
ташиш шартномасига кўра келишилган та- 
йинланган жойдаги юкдан тушириш хара- 
жатларини тўласа, у харидордан уларни қоп- 
лашни талаб қилишга, агар тарафлар бош- 
қача келишув тузмаган бўлсалар, ҳақли 
бўлмайди.

□АР сотувчидан олиб чик>1ш учун бож- 
хона расмиятчиликларини бажаришни, 
агар улар қўлланса, талаб қилади. Бироқ 
у олиб кириш учун божхона расмиятчилик- 
ларини бажаришга, импорт божларини ва 
ҳоказоларни тўлашга мажбур эмас. Тараф- 
лар олиб кириш учун.барча божхона рас- 
миятчиликларини бажариш ва ҳар қандай 
импорт божларини тўлашни сотувчин ’ 
зиммасига юклаш ниятида бўлсалар, ООР 
атамасидан фойдаланишлари мақсадга му- 
вофиқдир.

ЎЗГАРИШЛАР ЙЎЛИДАН
Фикримизча, Инкотермс-2010ни мам- 

лакатимиз бизнес вакиллари жуда яхши 
қабул қилишади. Шундай бўлса-да, ҳар 
қандай ўзгаришлар киритилганида бўлгани 
сингари, савдо компанияларининг ушбу 
ўзгаришларга ва ўз намунавий контракт- 
ларига зарур тузатишлар киритишга тай- 
ёрлигига ишонч ҳосил қилиш учун улар би- 
лан иш юритиш лозим.

Савдо-саноат палатаси янги қоидаларни 
миллий даражада оммавийлаштириш бўйи- 
ча бир қатор тадбирлар ўтказишда ман- 
фаатдор вазирликлар ва идоралар билан 
ҳамкорлик қилиш ниятида. Бунда Инко- 
термс-2010 қоидаларидан фойдаланишнинг 
контракт ижросини назорат қилиш ва тар- 
тибга солиш, савдони молиялаштириш, 
транспорт масалалари, юклаб жўнатиш ҳуж- 
жатлари ва юкларни суғурталашга таъсир 
этишига оид кўп масалалар муҳокама қили- 
нади.

Материал Савдо^саноат палатаси
матбуот хизмати 

кўмагида тайёрланди.

^  Қ О Н У Н Ч И Л И К Д А Г И  Я Н Г И Л И К Л А Р
-  Танишинг -  Инкотермс-2010
-  Янги ҳужжатларни такдим :
-  Валюталар курси

Ш У  С О Н Н И Н Г  М А В З У С И
1-2, 6-бетлар

-  Рекламага жиддий ёндашув
А М А Л И Ё Т

-  Статистика ҳисоботини электрон шаклда топшириш 
мумкинми?

-  Касб мақомини ошириш йўлида 7-бет
✓'Ьр 8-бет

1, 3-5-бетлар

М Д Ҳ  В А  Б О Л Т И Қ Б У И И  М А М Л А К А Т Л А Р И  В А Л Ю Т А Л А Р И Н И Н Г 
А Қ Ш  Д О Л Л А Р И , ЕВРО В А  РОССИЯ Р У Б Л И ГА  Н И С БАТАН  КУР С Л А Р И

Мамткат Сана ЛҚШдоллари Евро Россия рубли
бирлши қурси бирлиги қурси бирлиги т к:и

Озарбайжон 2.03.2011 1 0,7939 I 1,0916 1 0,0276
ЛрШНИС1Ч>1! 3.03.2011 I 367,82 1 509,69 1 13,01
Ьсларусь 4.03.2011 1 3018,00 1 4180,53 1 106,56
Грузия 3.03.2011 1 1.7291 1 2,3924 1 6,(М
Қоюгистои 4.03.2011 1 145,79 I 201,77 1 5,16
Қир^^ичисгои 4.03.2011 I 47,3817 I 65,533 1 1,6403
Лашия 4.03.2011 1 0,507 1 0,702804 1 0,0178
Литпа 4.03.20! I 1 2,4897 1 3,4528 10 8,7881
Моллова 3.03.2011 1 11.9276 1 16,4905 1 0,4185
Тожикисюн 4.03.2011 I 4.4278 1 6,1292 10 1.5679
Утбскистои 1.03.2011 1 1667,20 I 2284.2 1 57,61
Украина 3.03.2011 100 793,70 1(Х) 109Г).0203 10 2,7725
Эстопия 31.12.2010 1 11,7107 1 15/4̂ *Г> 1 0.383246

Мамбш: т¥ш.рг{те-^шшв.ги
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ФАОЛИ1ТТИ ТЎҒРИСИДАГИ ҚОНУН ХУЖ Ж АТЛ АРИ  ЭКСП ЕРТ ВА М УХБИРИМ ИЗ ТАЛҚИНИДА

«Реклама тўғрисида»ги Ўзбекистон Республикаси Қонунига ҳамда 
Ўзбекистон Республикаси Маъмурий жавобгарлик тўғрисидаги кодексининг 
1 7 8 ^ "М о д д а с и га  ўзгартиш  ва қўшимчалар киритиш  ҳақида»ги Қонун^ (бундан 
буён матнда ЎРҚ-259-сон Қонун деб юритилади) ҳамда Монополиядан чиқариш ва 
рақобатни ривожлантириш давлат қўмитасининг «Рекламани жойлаштириш 
тўғрисидаги низомни тасдиқлаш ҳақида»ги қарорга ўзгартиш ва қўшимчалар 
киритиш ҳақида»ги қарори^ (бундан буён матнда 1024-4-сон қарор деб юритилади) 
билан реклама соҳасини тартибга солувчи норматив-ҳуқуқий ҳужжатларга 
анчагина ўзгартиш  ва қўшимчалар киритилди.

Қуйида янги нормалар асосида тартибга солинувчи муҳим масалаларни кўриб чиқа- 
миз.

ЭЪТИБОРНИ НИМ АЛАРГА ҚАРАТГАН  МАЪҚУЛ
ЎРҚ-259-С0Н Қонун ҳамда 1024-4-сон қарор реклама берувчилар, реклама тайёрлов- 

Г Ш Р  ва реклама тарқатувчиларнинг ҳуқуқлари ҳамда маифаатларига дахл этади. Ушбу 
л. \уқий ҳужжатлар туфайли рекламага доир талаблар сони ортди; тамаки маҳсулотлари 
ва алкоголли ичимликлар рекламаси батамом тақиқланди; реклама тўғрисидаги қонун 
ҳужжатларини бузганлик учун жарима жазолари кўпайтирилиб, маъмурий жавобгарлик 
бўйича алоҳида модда киритилди.

ЯНГИЛИКЛАР м о ҳ и я т и
1. ЎРҚ-259-С0Н Қонун ҳамда 1024-4-сон қарор билан рекламага доир асосий талаб- 

лар тўлдирилди. Реклама қилишга нисбатан илгари амал қилиб келган тақиқларга янги- 
лари қўшилди.

Реклама қилишга писбатан илгариги ва ҳозир 
хам амал цилиб тургап такцкдар

1) ишлаб чиқарилиши ёки реализация қилиниши 
қонун ҳужжатлари билан тақиқланган маҳсулот 
тўгрисида ахборот тарқатиш;
2) жинси, ирқи, миллати, тили, дини, ижтимоий 
келиб чиқиши, эътиқоди, шахсий ва ижтимоий 
мавқеига қараб, бошқа ҳолатларга кўра камситиш 
ёки ўзга шахсларнинг маҳсулотини бадном этиш;
3) қонун ҳужжатларининг бузилишига олиб 
келиши мумкин бўлган, фуқароларнинг соглиғи 
ски ҳаётига ва атроф муҳитга зарар етказувчи ,

__>уд зарар етказиши мумкин бўлган, шунингдек
' ^.йвфсизлик воситаларига эътиборсизлик 

туйгусини уйготувчи ҳаракатларга даъват қилиш;
4) мажбурий сертификатлаштирилиши зарур 
бўлган ёки ишлаб чиқарилиши ёхуд реализация 
қилиниши учун махсус рухсатнома (лицензия) 
бўлиши талаб этиладиган маҳсулотни тегишли 
сертификати, лицензияси бўлмай туриб реклама 
қилиш;
5) агар муаллифлик ҳуқуқи ва турдош ҳуқуқлар 
тўгрисидаги қонун ҳужжатларида бошқача қоида 
назарда тутилган бўлмаса, бошқа маҳсулот 
рекламасида қўлланиладиган умумий ечим, матн, 
тасвир, мусиқали ёки овозли оҳангларни айнан 
такрорлаш (тақлид ёки ўхшатма қилиш);
6) жисмоний шахснинг номи ски тасвиридан 
унинг розилигисиз фойдаланиш;
7) порнографияни тарқатиш.

Рекдама қилишга нисбатан япги окории 
__________ этилган тақиқдар__________

1) ахборот мазмунининг бузилишига олиб 
келиши мумкин бўлган хорижий сўз ва 
иборалардан фойдаланиш;
2) маҳсулот давлат органлари ехуд уларнинг 
мансабдор шахслари томонидан 
маъқулланганлигини кўрсатиш;
3) иштирок этиш учуи муайян маҳсулотни олиш 
шарти қўйилган рағбатлантирувчи лотерея, 
танлов, ўйин ёки шунга ўхшаш бошқа тадбир 
ўтказишни тадбирнинг ташкилотчисини, уни 
ўтказиш қоидалари ва муддатларини, бундай 
тадбир ҳақидаги ахборот манбаини, мукофотлар 
ёки ютуқлар миқдорини, уларни олиш 
муддатлари, жойи ҳамда тартибини кўрсатмаган 
ҳолда реклама қилиш;
4) маҳсулотни унингтовар белгиси ёки хизмат 
кўрсатиш белгиси реклама қилиш тақиқланган 
ёхуд реклама қилишга нисбатан тегишли 
чекловлар ёки талаблар белгиланган 
маҳсулотнинг товар белгиси ёки хизмат кўрсатиш 
белгиси билан алмаштириб юбориш даражасида 
бир хил ёхуд унга айнан ўхшаш бўлган бошқа 
маҳсулотнинг рекламаси кўринишида реклама 
қилиш;
5) рецспт билан бсриладиган дори-дармон
воситалари рекламасини умумфойдаланиш 
ашёларида (соатлар, тақвимлар, соябонлар, 
ўтолдиргичлар, брелоклар, ахлатдонлар, 
кулдонлар, ёзув-чизув қуроллари, значоклар, 
идиш-товоқ, эсдалик буюмлари ва шу 
сиигариларда) жойлаштириш.__________________

2 . Киритилгаи ўзгартишлар тамаки, тамаки маҳсулотлари ва алкоголли ичимликлар- 
ни реклама қилишга доир талабларга («Реклама тўғрисида»ги Қонуннинг 23-моддаси) дахл 
этди. Илгари қонун ҳужжатларида уларга нисбатан фақат чекловлар назарда тутилган бўлиб, 
вояга етмаганларга мўлжалланган рекламада тамаки, тамаки маҳсулотлари ёки алкоголли 
ичимликларнинг номи, товар белгиси ёки тасвиридан фойдаланиладиган тадбирларга ҳомийлик 
қилишда ёхуд бундай белгилар туширилган товарларни (футбол майкалари, бош кийим- 
лар, ўйинлар ва шу сингариларни) тарқатишда, шу жумладан сотишда фойдаланиш тўла- 
тўкис тақиқланган эди, холос. ЎРҚ-259-сон Қонун кучга кириши муносабати билан тама- 
ки, тамаки маҳсулотлари ва ҳар қандай қувватдаги алкоголли ичимликлар рекламаси
тақиқланадиган бўлди, шу жумладаж

тамаки, тамаки маҳсулотлари ва алкоголли ичимликлар намуналарини текин тарқатиш;
тамаки! тамаки маҳсулотлари ёки алкоголли ичимликларнинг номи, товар белгиси ёхуд 

тасвиридан фойдаланиладиган тадбирларга ҳомийлик қилиш;
тамаки тамаки маҳсулотлари ва алкоголли ичимликларнинг номи, товар белгиси ту- 

ширилган товарларни (футбол майкалари, бош кийимлар, ўйиилар ва шу сингариларни)
тарқатиш, шу жумладан сотиш;

савдо объектларининг олд томонида, кириш (транспортда кириш) жойларида, витри-
наларида ташқарига олиб чиқиладиган предметларида ҳамда бошқа жойларида тама- 
ки, тамаки маҳсулотлари ва алкоголли ичимликларнинг тасвирлари, номларини ҳамда улар 
ҳақидаги бошқа ахборотни ўрнатиш тақиқланди.

3 Ҳомийлик рекламасига тааллуқли талаблар тўлдирилди. Телевидение ва радио, аудио- 
визуал маҳсулотларда ҳомийлар тўғрисидаги ахборотлар (ҳомийлик заставкалари ёки оғзаки 
эълонлар) телекўрсатув ҳамда радиоэшиттиришнинг, аудиовизуал маҳсулотнинг бошланишида 
ва охиоида бир мартадан жойлаштирилиши керак. Ҳомийлик ва хдмкорлик белгилари «Дастур 
хомийси» ва (ёки) «Дастур ҳамкори» ахборотини ўз ичига олиши лозим, Телеканалларда 
ҳомийлик ва ҳамкорлик белгиларининг хронометражи 5 секунддан, радиоканалларда эса
20 секунддан ошиши мумкин эмас.

4  Рецептсиз бериладиган дори-дармон воситаларининг ҳамда биологик фаол озиқ- 
овқат қўшилмаларининг рекламасига, шунингдек тиббиёт ходимлари учун мўлжалланган 
? 2 а м Г а  ?ааллуқли талаблар аниқ таърифлаб берилди. Чунончи, биологик фаол озиқ-
овқат қўшилмаларинииг рекламаси:

<20 Ю йил 17 сонтйболаги ЎРҚ-259-сон Қонун. 20 Ю йил 18 сентябрдан эътиборан кучга кирган.

2010 йип 28 окгйбрдан эътиборан кучга кирган

улар дори-дармон воситалари эканлиги ва (ёки) даволаш хоссаларига эга эканлиги 
тўғрисида тасаввур ҳосил қилмаслиги;

уларни қўллаш натижасида кишилар шифо топгаилиги, беморларнииг аҳволи яхши- 
лаигаилиги аииқ ҳолатларини далил қилиб келтирмаслиги;

уларни қўллаганлиги муносабати билан жисмоний шахсларнииг миинатдорчиликларини 
ифода этмаслиги;

соғлом овқатлаиишдан бош тортишга ундамаслиги;
уларнинг аф1залликлари тўғрисида тадқиқотлар, давлат рўйхатидан ўтказилганлиги тўғрисидаги 

далилларга ҳдвола қилиш, шунингдек бошқа тадқиқотларнинг натижаларидан уларии қўллашга 
очикдан-очиқ тавсия шаклида фойдаланиш йўли билаи тасаввур ҳосил қилмаслиги лозим. 

Рецептсиз бериладигаи дори-дармон воситалари рекламаси: 
тушунарли тилда баён этилиши ҳамда дори-дармон воситасининг тўлиқ (шу жумла- 

дан халқаро патентлаимаган фармакологик) иоми, ишлаб чиқарувчининг номи, қўллашга 
доир асосий кўрсатмалардаи иборат маълумотларии қамраб олиши;

уларии қўллаш ва ишлатишга тақиқиинг мавжудлиги, қўллашга доир йўриқнома билаи 
танишиш ёки мутахассисларнииг маслаҳатини олиш зарурлиги тўғрисида огоҳлантириш 
билан қўшиб олиб борилиши керак. Дори-дармон воситалари барча рекламасииииг ка- 
мида 10 фоизи ҳдмда телевидениеда реклама ролиги бошланиши ёки охирида эфир вақгининг 
камида 5 секунди айии ана шу огоҳлаитиришга ажратилиши керак. Шунингдек радиода 
дори-дармон воситаси рекламасииинг бошлаииши ёки охирида буидай огоҳпантириш овозли 
йўсинда эълон қилиииши лозим.

5 . «Реклама тўғрисида»ги Қоиунга киритилган ўзгартишлар реклама берувчилар, рекла- 
ма тайёрловчилар ва реклама тарқатувчиларнинг жавобгарлиги чегарасини аниқ белгияаб 
берди. Чуиончи, реклама берувчи оеклама туғрисидаги қоиун ҳужжатларииинг реклама тай- 
ёрлаш учуи такдим этиладиган ахооротиинг мазмунига доир қисми бузилганлиги учун, агар 
ушбу қонунбузарлик реклама тайёрловчииинг ёки реклама тарқатувчининг айби билан юз 
берганлиги исботланмаса, жавобгар бўлади. Реклама тайёрловчи реклама тўғрисидаги қоиун 
ҳу>юкатларининг реклама тайёрлашга доир қисми, реклама тарқатувчи эса -* рекламани тарқатиш 
вақти, жойи ҳдмда воситаларига тааллуқли қисми бузилганлиги учун жавобгар бўлади.

Пиво ишлаб чиқарувчи машҳур корхона ўз маҳсулоти қатори савдога уиииг маҳсулоти 
рекламаси ёки товар белгиси туширилгаи совуткич ускуиаларини ҳам етказиб беради дейлик. 
Алкоголли маҳсулотни реклама қилишга нисбатан белгиланган тақиқ кучга кирганидан 
кейин корхона реклама тарқа^^вчиларни совуткич ускуналардаги рекламани олиб таш- 
лаш зарурлигидан огоҳ этди. Бироқ реклама тарқарувчи бу борада ҳеч нарса қилмагаи 
бўлса, реклама тўғрисидаги қонуи ҳужжатлариии бузганлик учун жавобгар бўлади. Буи- 
дай ҳолларда тегишли хабарларни улар кимга йўллаигаи бўлса, шу шахс (адресат) ол- 
ганлиги тасдиқлатиб олинадиган тарзда ёзма шаклда юбориш тавсия этилади.

6 - Реклама тўғрисидаги қонуи ҳужжатларини бузгаилик учуи молиявий жазо чорала- 
ри қўллаииши мумкии бўлган шахслар доираси ўзгарди. Илгари бундай чоралар юридик 
шахсларга ҳам, жисмоний шахсларга ҳам қўлланиб келган бўлса, эидиликда фақат юри- 
дик шахсларга иисбатангииа қўлланилмоқца. Жарима солиниши мумкин бўлган ҳуқуқбу- 
зарликлар рўйхати ҳам бир мунча кенгайди.

РЕКЛАМА ТЎҒРИСИДАГИ ҚОНУН ҲУЖЖАТЛАРИНИ БУЗГАНЛИК 
УЧУН МОЛИЯВИЙ ЖАЗО ЧОРАЛАРИ'

Илгари қулланиб келинган лоозо чоралари
нотўгри реклама 
берганлик учун:

юридик шахсларга

жисмоний шахсларга

реклама тўгрисидаги 
қонун
ҳужжатларининг 
бузилишини тугатиш 
ҳақидаги кўрсатмани 
ўз муддатида 
бажармаганлик учун:

юридик шахсларга

жисмоний шахсларга

энг кам иш ҳақининг 
70 бараваридан 

100 бараваригача 
миқцорда

энг кам иш ҳақининг 
3 бараваридан 
5 бараваригача 

миқаорда

энг кам иш ҳақининг 
30 бараваридан 
50 бараваригача 

миқдорда

энг кам иш ҳақининг 
3 бараваридан 
5 барава̂ Ьигача 

миқдорда

Ҳозир амал қилиб турган жазо чоралари
нотўгри реклама берганлик, 
аксилреклама беришдан бош 
тортганлик, реклама 
қилиниши қонун ҳужжатлари 
билан тақиқланган 
маҳсулотни реклама 
қилганлик учун:

юридик шахсларга

жисмоний шахсларга

реклама тўғрисидаги қонун 
ҳужжатларининг 
бузилишини тугатиш 
ҳақидаги кўрсатмани ўз 
мудцатида бажармаганлик, 
ташқи рекламани 
жойлаштириш тартибига 
риоя қилмаганлик учун:

юридик шахсларга

жисмоний шахсларга

реклама ахборотига 
тааллуқли ҳужжатлар ва 
материалларни ваколатли 
давлат органига бслгиланган 
муддатда тақдим эггмаганлик 
ёки атайин нотўғри 
маълумотлар тақдим 
этганлик учун:

юридик шахсларгв

жисмоний шахсларга______

энг кам иш ҳақининг 
70 бараваридан 

100 бараваригача 
миқдорда

энг кам иш ҳақининг 
30 бараваридан 
50 бараваригача 

миқдорда

энг кам иш ҳақининг 
Шбараваридан 

20 баравари̂ а̂ча миқдорда

Молиявий жазо чораларини қўлланиш тартибида ўзгариш бўлмади,

7 . «Реклама тўғрисида»ги Қонун талабларини бузганлик учун эндиликда фуқаролар 
ва мансабдор шахслар маъмурий жавобгарликка тортилади. Илгари фуқаролар бундай 
жавобгарликка тортилмасди, мансабдор шахсларга эса Маъмурий жавобгарлик тўғри- 
сидаги кодекс 178-моддасининг биринчи ва иккинчи қисмларига мувофиқ монополияга 
қарши қаратилган фаолиятни амалга оширувчи ваколатли органга ахборот тақдим этмаслик 
ёки унга атайии нотўғри маълумотлар тақдим этганлик учун энг кам иш ҳақининг уч ба' 
раваридан беш бараваригача, ушбу органиинг қоидабузарликни тугатиш ёхуд бошқа қонуний 
кўрсатмаларини бажаришдан бўйии товлаш ёки ўз вақтида бажармаслик учун эса -  энг 
кам иш ҳақинииг беш бараваридан ўи бараваригача миқдорда жарима солинар эди.

Елвна ЕРМОХИНА,
«Могта» МЧЖнинг ҳуқуқий масалалар бўйича зксперт-маслаҳатчиси.
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Шу соннинг мавзуси
«Реклама тўғрисида»ги Қонунга^ (бундан буён матнда Қонун д еб  ю ритилади) ўтган йили киритилган 

ўзгартиш лар реклама фаолиятини тартибга солиш да янги устуворликларни белгилаб берди, 5 ой му- 
қаддам реклама бозори Қонунга киритилган инқилобий деса бўладиган ўзгартишлардан бир қалқиб тушган 
бўлса, эндиликда янги қоидалар асосида ф аолият ю ритмокда ва ривожланиб бормоқда. Ш унга қара- 
май, янгиликларнинг туш унтириш , изоҳ талаб қиладиган жиҳатлари ҳали ҳам  оз эмас. Бриф инг «Рекла- 
ма тўғрисида»ги Ўзбекистон Республикаси Қонунига ҳамда Ўзбекистон Республикаси Маъмурий жавоб- 
гарлик тўғрисидаги кодексининг 178^-моддасига ўзгартиш  ва қўш имчалар киритиш  ҳақида»ги Қонунни^ 
қўлланиш амалиётига бағишланди. Қўмита тадбир ташкилотчиси бўлиб, унинг зиммасига реклама тўғрисидаги 
қонун ҳужжатларини амалга оширишда унинг нормаларига риоя этилиш и устидан давлат назоратини олиб 
бориш вазифаси юклатилган, Қўмитанинг реклама фаолиятини назорат қилиш ва истеъмолчилар ҳуқуқларини 
ҳимоя қилиш бошқармаси бошлиғи Дилшод АЗИМОВ йиғилганларга Қонунга киритилган ўзгартишлар ҳақида 
ахборот берди. Бу ўзгартишлар энг аввало қонун ҳужжатларини реклама тўғрисида истеъмолчиларга тўлиқ 
ахборот бериш ; реклама бозори субъектлари томонидан ҳалол ва соғлом рақобат амалга ош ирилиш и; 
тамаки ва алкоголли ичимликлар рекламасига тўлиқ тақиқ жорий этиш  с̂обиқ шўролар маконида  бе- 
тимсол қарор) воситасида соғлом ёш авлодни тарбиялаб вояга етказиш  учун ҳуқуқий  асосларни кенгай- 
тириш  нуқтаи назаридан такомиллаш тириш  зарурияти тақозосидир.

ЯНГИЛИКЛАР 
НИМАЛАРДАН ИБОРАТ?

Дилшод Азимов йиғилганларга Қонунга киритилган энг 
муҳим ўзгартишлар ва қўшимчаларни бирма-бир эсла- 
тиб ўтди. Хусусан, рекламада ахборот мазмунининг бу- 
зилишига олиб келиши мумкин бўлган хорижий сўз ва ибо- 
ралардан фойдаланиш; маҳсулот давлат органлари ёхуд 
уларнинг мансабдор шахслари томонидан маъқулланган- 
лигини кўрсатиш тақиқланганлигини айтди. Иштирок этиш 
учун муайян маҳсулотни олиш шарти қўйилган рағбатлан- 
тирувчи лотерея, танлов, ўйин ёки шунга ўхшаш бошқа 
тадбир ўтказишни тадбирнинг ташкилотчисини, уни ўтказиш 
қоидалари ва муддатларини, бундай тадбир ҳақидаги 
ахборот манбаини, мукофотлар ёки ютуқлар микдорини, 
уларни олиш муддатлари, жойи ва тартибини кўрсатма- 
ган ҳолда реклама қилишга нисбатан ҳам тақиқ белги- 
ланган. Маҳсулотни уларнинг товар белгиси ёки хизмат 
кўрсатиш белгиси реклама қилиш тақиқланган ёхуд рек- 
лама қилишга нисбатан тегишли чекловлар ёки талаблар

белгиланган маҳсулотнингтовар белгиси ёки хизмат кўрса- 
тиш белгиси билан адаштириб юбориш даражасида бир 
хил ёхуд унга айнан ўхшаш бўлган бошқа маҳсулотнинг 
рекламаси кўринишида реклама қилиш ҳам ман этилди 
(Қонуннинг 6-моддаси).

Қонуннинг 14-моддаси рекламани яширин деб топиш 
тўғрисидаги қарорни ваколатли давлат органи (бу ўрин- 
да Монополиядан чиқариш ва тадбиркорликни ривожлан- 
тириш давлат қўмитаси) қонун ҳужжатларида белгилан- 
ган тартибда қабул қилишини назарда тутувчи янги қисм 
билан тўлдирилди. Алкоголли ичимликлар ва тамаки маҳ- 
сулотларининг ҳар қандай шаклдаги рекламасига тақиқ 
жорий этилганлиги (Қонуннинг 23-моддаси) инқилобий 
деса арзийдиган янгилик бўлиб қолди. МДҲга аъзо дав- 
латлар орасида Ўзбекистон биринчи бўлиб ана шу нор- 
мани жорий этди. Бу янгилик жорий этилишидан аввал 
бюджетга тушумлар қисқариши эҳтимоли борлиги ҳақида 
баҳс-мунозаралар ҳам бўлганди. БироқЎзбекистон аҳоли- 
сининг 50 фоизидан ортиқроғи ёшлар эканлигини ино-
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батга олиб, навқирон авлодда соғлом турмуш тарзи ус- 
туворликларини шакллантириш, уни кашандалик ва ич- 
киликбозлик иллатларидан асраш муддаоси устун кел- 
ди.

Қонун Ўзбекистонда 12 йилдан буён амал қилиб ке- 
лаётганлиги таъкидлаб ўтилди. Бироқ ўтган ана шу давр 
мобайнида ким нима учун жавоб бериши хусусида аниқ 
талқин йўқ эди. Қонуннинг 29-моддасида қонун ҳужжат- 
ларини бузганлик учун реклама бозори субъектларининг 
жавобгарлиги аниқлаштирилди. Бундан буён реклама 
берувчи рекламага оид қонун ҳужжатларининг реклама 
тайёрлаш учун такдим этиладиган ахборотнинг мазмунига 
доир қисми, реклама тайёрловчи -  реклама тайёрлашга 
доир қисми, реклама тарқатувчи эса -  рекламани тар- 
қатиш вақти, жойи ҳамда воситаларига тааллуқли қисми 
бузилганлиги учун жавоб бериши белгиланди.

2010 йилда Қўмита ва унинг ҳудудий бўлинмалари рек- 
лама тўғрисидаги қонун ҳужжатларига риоя этилиши ю; 
сидан 1 500 дан ортиқ мониторингўтказди, шу аснода қарк 
700 та қонунбузарлик аниқланди. Хўжалик юритувчи 150 дан 
ортиқ субъектларга 400 млн сўм микдорида жарима жазо- 
лари солинди. Ўзбекистонда бу йил Кичик бизнес ва хусу- 
сий тадбиркорлик йили деб эълон қилинган. Тадбиркорлар 
асосий принципи қонунийлик, аниқлик ва ишончлилик бўлган 
реклама учун истеъмолчилар олдида масъул эканликларини 
чуқур англаб олишлари лозим. Ўз-ўзини тартибга солиш ва 
идора этиш нуқтаи назаридан муайян ишлар қилинди. 
2011 йилнинг 4 февралида пойтахтдаги 30 дан ортиқ рек- 
лама агентлиги Тошкент реклама уюшмаси аъзоларининг 
Касб фаолияти кодексини имзолаганлигини айтиш кифоя. 
Бу ҳужжатда реклама соҳаси вакилларининг истеъмолчи- 
лар ва буюртмачилар олдидаги масъуллиги ҳамда жавоб- 
гарлиги мустаҳкамлаб қўйилди.

МОҲИЯТИ ЯШИРИНЛИК
КАСБ ЭТГАЧ

Қонунга киритилган ўзгартиш- 
ларда аксилреклама бериш^

^  дан бош тортганлик учун жа- 
^  рима жазо яоралари назарда 

тутилган (29-м одда). Аксилреклама- 
ни ким ва қандай ҳолларда жойлаш - 
тиради?

-  Аксилреклама нима эканлиги Қонун- 
нинг 4-моддасида белгилаб қўйилган бўлиб, 
у нотўғри (инсофсиз, била туриб ёлғон) 
реклама келтириб чиқарган ёки келтириб 
чиқариши мумкин бўлган оқибатларни бар- 
тараф этиш мақсадида тарқатиладиган 
раддиядир. Аксилреклама беришдан бош 
тортганлик учун энг кам иш ҳақининг 
70 бараваридан 100 бараваригача миқдорда 
жарима назарда тутилган.

Энди ана шу норма қандай ишлаётган- 
лигига назар ташлайлик. Агар Қўмита но- 
тўғри реклама берганлик ҳолатини аниқ- 
лаган бўлса, қонунбузар Қонуннинг 28-мод- 
дасига мувофиқ Қўмитанинг қарорига кўра 
ва у белгилаган муддатда аксилреклама 
бериши шарт. Аксилреклама бериш их- 
тиёрий равишда ёки суднинг қарорига би- 
ноан амалга оширилиши мумкин. Аксил- 
реклама бериш билан боғлиқ барча ха- 
ражатлар қонунбузар томонидан қопла- 
нади. Агар бу иш реклама тўғрисидаги 
қонун ҳужжатларига риоя этилиши усти- 
дан назоратни амалга оширувчи орган бел- 
гилаган муддатда амалга оширилмаган 
бўлса, мазкур орган қонунбузарнинг рек- 
ламасини у аксилрекламани бергунга қадар 
тўлиқ ёки қисман тўхтатиб қўйиш тўғри- 
сида қарор қабул қилишга ва бундан қонун- 
бузарликка йўл қўйган мазкур шахс би- 
лан шартнома тузган тарафларни хабардор 
этишга ҳақлидир. Аксилреклама раддия 
берилаётган реклама эълон қилинган айни 
ўша оммавий ахборот воситаларида, айни 
ўша муддат, макон, жой ва тартибдан фой- 
даланган ҳолда берилади. Аксилреклама- 
нинг мазмуни қонунбузарлик ҳолатини 
аниқлаган ва уни тузатиш тўғрисида қарор 
қабул қилган давлат органи билан кели- 
шилади.

4998 йил 25двкабрдаги 723~1‘ СОнли Қонун. 
^20 Ю йил 17 сентябрдаги ЎРҚ~259'СОнли Қонун. 
^1996 йил 26 апрвлдаги 221-1-сонли Қонун. 
4997 йил 26 декабрдаги 541-1-сонли Қонун.
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Ахборот мазмунининг бузили- 
ш ига олиб келиш и м ум кин 
бўлган хорижий сўз ва ибора- 
лардан фойдаланишни тақиқ- 

лаш деганда нималар назарда тутил^ 
моқда? Кўпгина хорижий сўзлар ўзбек 
тили луғатига ҳам, рус тили луғатига 
ҳам чуқур сингиб кетган. Агар бу сўзлар- 
ни рекламадан олиб, ўрнига бошқа 
сўзлар ишлатиладиган бўлса, рекла- 
манинг сифатига ва ҳатто мазмунига 
таъсир этиши мумкин. Тақиқланган хо- 
рижий сўзлар рўйхати борми ўзи?

-  Бу истеъмолчиларни инсофсиз, талаб 
даражасида бўлмаган, ишончсиз реклама- 
дан ҳимоя қилишга қрратилган янги нор- 
мадир. Мазкур норма бундан буён барча 
хорижий сўзлардан фойдаланиш тақиқла- 
нади деган маънони англатмайди. Гап 
иккиёқлама тушуниш ёки талқин этишга са- 
баб бўладиган, одоб доирасига сиғмай- 
диган, қулоққа ёқмайдиган, жаргонга ўхшаб 
кетадиган ёки норматив бўлмаган, мазмунни 
бузадиган, чалғитиб қўядиган сўзлар ҳақида 
бормокда. Қонуннинг 5-моддасида белги- 
ланишича, Ўзбекистон ҳудудида реклама 
давлат тилида ёки реклама берувчининг 
хоҳишига кўра бошқа тилларда тарқати- 
лади. Рўйхатга олинган товар белгилари 
асли қайси тилда бўлса, шу тилда келти- 
рилиши мумкин.

Уяли алоқа бозоридаги аҳвол 
юзасидан материал тайёрлаш- 

_  да бундай алоқа операторлари 
брэндлари номидан фойдала- 

намиз, уларнинг фаолиятини таҳлил 
қиламиз. Бу яширин реклама сифатида 
баҳоланмасмикин?

“  Бундай материал ахборот хусусиятига 
эга эканлиги боис ошкора реклама ҳам, 
яширин реклама ҳам бўла олмайди. Қонун-

нинг 14-моддасида шу нарса белгиланганки, 
истеъмолчининг идрокига унинг ўзи анг- 
ламаган ҳолда таъсир ўтказадиган, шу жум- 
ладан махсус видеоиловалардан (қўш овоз- 
ли ёзувдан) фойдаланиш йўли билан ҳамда 
бошқа усуллар орқали таъсир ўтказадиган 
реклама яширин рекламадир. Яширин рек- 
ламадан радио, теле, видео, аудио ва кино 
маҳсулотида, шунингдек бошқа маҳсулотда 
фойдаланишга ҳдмда уни ўзга усуллар билан 
тарқатишга йўл қўйилмайди. Рекламани 
яширин деб топиш тўғрисидаги қарорни 
ваколатли давлат органи қонун ҳужжатла- 
рида белгиланган тартибда қабул қилади. 
^ Телевидениедаги рекламада баъзан 
25-кадр деб аталмиш усулдан фойдалана- 
дилар. Бу эса аслида яширин рекламадир. 
Гап шундаки, инсон бир секундда узоғи би- 
лан 24 кадрни фарқлашга қодирдир. Яширин 
рекламага мансуб видеотизимга қўшим- 
ча равишда 25-кадрнинг тиркаб қўйили- 
ши кишининг онги ва шуурига таъсир этиш- 
нинг қудратли воситаси саналади. Кўпгина 
мамлакатларнинг реклама тўғрисидаги 
қонун ҳужжатларида 25-кадрдан фойдала- 
ниш тақиқланган. Бу нарса яширин рекла- 
манинг услубларидан бири бўлганлиги са- 
бабли бизда ҳам у Қонунни бузиш ҳисоб- 
ланади.

Яширин рекламанинг аниқтаърифи йўқ, 
у мубҳамроқ тарзда баён этилган, Худди 
шу боис баъзан яширин реклама билан 
рўбарў бўлганлигимизни исботлаш анча 
қийин кечади. Айрим ҳолларда бунинг учун 
экспертни жалб этишга ҳам тўғри келади. 
Яширин рекламанинг таърифи реклама 
тўғрисидаги янги низомда аниқлаштириш 
берилади.

Мабодо мақола ва бошқа ма- 
териалларда номи ароқ ёки 

^  пивонинг товар белгиси билан 
ҳам оҳанг компания номини 

зикр этадиган бўлсак, бу тақиқланган 
реклама ҳисобланмайдими?

-  Бунда эҳтиёткор бўлиш зарур -  сиз 
айтган нарса реклама ёки истеъмолчилар 
учун ахборот эканлигига эътиборни қаратиш 
лозим. Қонуннинг 4-моддасига кўра рек- 
лама бевосита ёки билвосита фойда (да- 
ромад) олиш мақсадида тарқатиладиган 
махсус ахборотдир. *Истеъмолчиларнинг 
ҳуқуқларини ҳимоя қилиш тўғрисида»ги 
Қонуннингз 6-моддасида шу нарса белгилаб

қўйилганки, истеъмолчилар товар (ишлар, 
хизматлар) ҳақида, шунингдек ишлаб чи- 
қарувчи, тайёрловчи (ижрочи, сотувчи) 
тўғрисида тўғри ва тўлиқ ахборот оли* ' 
ҳуқуқига эга. Агар сиз ўз м ақолангиз^„ 
айтайлик, ароқ ёки пивони сотишни рағ- 
батлантириш мақсадида компания номи- 
ни тилга олган бўлсангиз, бу рекламадир. 
Дастлабки кезлари ароқнинг номи, баҳо- 
си ёзилган ёрлиқ рекламами ёки ахборот 
деган мавзуда баҳс-мунозаралар ҳам 
бўлган. Бу истеъмолчи учун ахборотҳисоб- 
ланади, албатта. Зотан у қандай маҳсулот 
сотиб олаётганлигини билиши керак-ку!

ХОҲИШ-ИСТАКЛАРИМИЗ 
ҲАМ ҲИСОБГА ОЛИНСА

Янги Низомни ишлаб чиқиш- 
I да телевидение ижодкорлари 

фикри ҳам инобатга олиниши- 
ни истардик, Мамлакатимизда 

алкоголли ичимликлар ва тамаки маҳ- 
сулотларининг ҳар қандай рекламаси 
тақиқланган. Телевидение у ёки бу 
фильмни тайёр м аҳсулот сиф атида 
қабул қилиб олади ва унга аралашишга, 
бинобарин томошабинларга салбий таъ~ 
сир этиши мумкин бўлган, ошкора ёки 
яширин реклама сифатида қаралади* 
ган кадрларни ўзгартиришга ёхуд қир~ 
қиб олиб ташлашга ҳақли эмас. Кино 
маҳсулоти телевидение орқали намо- 
йиш этилишидан аввал уни яширин рек- 
ламани аниқлаш мақсадида назорат- 
дан ўтказиш  назарда тутилганми?

Кабель телевидениесида спиртли
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ВЕБ-САЙТЛАР ВА БОСМА ОАВ:
ҚАЙСИ БИРИ ИЛҒОР?

Брифингда кўтарилган масалалар, берилган саволлар 
реклама тўғрисидаги қонун ҳужжатларини такомиллаш- 
тиришда эътибор қаратилиши зарур бўлган муаммолар- 
ни ҳам аниқлаб берди. Улар орасида интернет-сайтлар 
бугунги кунда айниқса эътиборни кўпроқтортмоқда. Босма 
оммавий ахборот воситалари билан веб-сайтлар вакил- 
ларининг бу хусусдаги нуқтаи назари айрича.

Тарафларнинг бири «Оммавий ахборот воситалари тўғри- 
сида»ги Қонунга^мувофиқ веб-сайтлар оммавий ахборот 
воситалари сирасига киради ҳамда Ўзбекистон Матбуот 
ва ахборот агентлигида рўйхатга олинади. Шу сабабли 
Қонуннинг талаблари уларга ҳам татбиқ этилмоғи лозим 
дейишди. Бугунги кунда реклама бозорида ОАВ ва веб- 
сайтлар учун рақобат борасида тенг бўлмаган шароит юзага 

,и. Босма оммавий ахборот воситалари жисмоний 
лардан уларнинг паспортлари асосида эълонлар, 

хусусий тадбиркорлардан рўйхатдан ўтганлик гувоҳномалари 
асосида реклама қабул қилади. Веб-сайтлар эса эълон 
ва рекламаларни шахсни ва мақомни тасдиқловчи ҳуж- 
жатларсиз жойлаштира берадилар. Башарти сайтлар рек- 
лама ифодаловчи деб ҳисобланса, улар ҳам рекламани 
тартибга солувчи қонун ҳужжатлари талабларига риоя этмоғи 
даркор. Зотан реклама бозорининг барча иштирокчила- 
рида ҳуқуқ ва мажбуриятлар бир хил бўлиши лозим.

Бу фикрга қарши чиқувчилар веб-сайтлар билан ай- 
тайлик, босма оммавий ахборот воситалари бошқа-бошқа 
нарсалар эканлигини рўкач қилдилар. Уларни бир нарса 
деб ўйлаш от билан оҳуга жилов уриб аравага қўшишдек 
бир гап эмиш. Интернет ахборотни узатишнинг ноёб во-

ситаси бўлиб, уни*Қонун доирасида чеклаб қўйиш мураккаб 
ишдир. Интернет тармоғидаги реклама сайтларнинг техник 
хусусиятлари важидан барча ОАВлар учун мажбурий бўлган 
нормаларга бўйсуна олмайди. Бинобарин, интернет тар- 
моғида амалда назорат қилиш ва қоидабузарларни жа- 
вобгарликка тортиш мумкин эмас. Интернетда реклама 
мижозлар оммасига мўлжалланган бўлиб, тезкорлиги ва 
ўта фаоллиги, қиймати арзонлиги билан ажралиб тура- 
ди. Ниҳоятда тез ўсиб ва кенгайиб бораётганлигини айт- 
майсизми?! Бунда жисмоний шахсдан паспорти ёки 
бошқа ҳужжатини талаб қилишнинг иложи ҳам йўқ. Тўғри, 
е-таЛ орқали иккинчи жиҳатини кузатиб борса бўлади. 
Лекин бу иш ҳам осон эмас. Чунки ахборотни исталган 
компьютердан, исталган шаҳар ва мамлакатдан юбориш 
мумкин.

Дилшод Азимовнинг фикрича, ўзида газета, теле- 
видение ва радио белгиларини мужассам этувчи 
веб-сайтлардаги реклама тадбиркорликни ри- 
вожлантиришга кўмаклашувчи рисоладагидек 
ҳолатдир. «Қонун ҳужжатларимиз Интернет-сайт- 
ларни оммавий ахборот воситалари жумласи- 
га киритганлиги боис ундаги реклама ҳам Қонун- 
нинг ягона талаблари асосида тартибга солиниши 
ва уларга бўйсуниши лозим. Бу борада ечимини 
кутаётган масалалар, эътибор қилиниши лозим 
бўлган жиҳатлар кўп эканлиги ҳам рост. Бу фақат 
бизгагина хос муаммо эмас -  кўпгина мамлакат- 
ларда бугунги кунда унга дуч келмоқдалар. Қонун ҳуж- 
жатларимиз муайян рекламани тарқатишни тақиқлаётган 
экан, бу нарса сайтларда ҳам бўлмаслиги шарт. Акс ҳолда 
бу нарса қоидабузарлик бўлиб қолади ва табиийки, Қонунда

белгиланган жавобгарликка сабаб бўлади. Виртуал ма- 
конда реклама берувчилар ва реклама тарқатувчилар жа- 
вобгарлиги ва масъуллиги масаласида тартибга солиш 
талаб этилаётгани эса бутунлай бошқа гап. Бу чиндан ҳам 
мураккаб ишдир. Аммо ҳозир шундай воситалар ишлаб 
чиқишга киришилган. Рекламани жойлаштириш тўғрисида 
янги низом тайёрланмоқда, унда ана шу масалалар им- 
кон қадар тўлароқ инобатга олинади ҳамда қонун ҳужжат- 
ларига мувофиқлаштирилади».

Дилшод Азимов ОАВлар реклама билан эълонни ажрат- 
моқлари лозим деб таъкидлади. Мабодо гап танловлар, 
кимошди савдолари ўтказиш, ишга қабул қилиш, ўз квар- 
тирасини сотиш ва шунга ўхшашлар ҳақида бораётган бўлса, 
булар эълон шаклида бериладиган ахборотдир. Бунда 
тўғридан-тўғри фойда олиш назарда тутилмаяпти ва бун- 
дай эълонни жойлаштириш учун паспортнинг кўчирма нусхаси 
кифоя. Репетиторлик, массаж қилиш, қурилиш, юридик 
хизматлар кўрсатиш ва шу сингарилар бутунлай бошқа гап, 
буни бевосита реклама дейиш мумкин.

-  Биз бир қанча ОАВларни мониторинг қилиб шу хилда- 
ги хизматларнинг аксарияти, гарчи бундай ахборот- 

ларни жойлаштирган одам фойда ёки наф олади- 
ган бўлганлиги боис бу ҳақиқий реклама эканлигига 
қарамай, эълон сифатида баҳоланаётганлигини 
аниқладик. Бунинг учун реклама тарқатувчи рухсат 

берувчи ҳужжат нусхасини такдим этиши, хизмат- 
ларни реализация қилишдан олдин фойда юза- 
сидан солиқ тўлаши лозим. Агар у шундай қил- 
маётган бўлса, демак биз тадбиркорларга қонун 
ҳужжатларини бузишлари ва солиқлар тўлаш- 
дан бўйин товлашларига имкон яратиб бермоқ- 
дамиз.

Шумдвн кейин Дилшод Азимов 
йиғилганларнинг кўпгина саволларига

жавоб берди.

ичимликларнинг яширин ва ошкора рек- 
ламаси давом этмоқда. Бизда спирт- 
ли ичимликнинг ҳар қандай реклама- 

нисбатан тўлиқ тақиқ белгилан- 
ш и  нуқтаи назаридан бу нарса му- 

таносиблик эмасми?!
~ Сиз айтган ҳар иккала ҳолатда ҳам 

шундай жиҳатлар ва эътибор қаратиш лозим 
бўлган қирралар борки, Реклама тўғриси- 
даги янги низом устида олиб бораётган 
ишларимизда уларни албатта инобатга 
олишимиз керак. Башарти, телевидениеда 
рекламаси тақиқланган маҳсулот тилга 
олинадиган ёки кўрсатиладиган фильм

•«

намойиш этилаётган бўлса, бу яширин эмас, 
ошкора рекламадир. Масалан, машҳур«Иван 
Васильевич касбини ўзгартиради» кино-

- фильмида Леонид Куравлев Маг1Ього си- 
гареталарини реклама қилади -  бу яши- 
рин эмас, ошкора реклама ва у беихтиёр

- томошабин онгига таъсир этади, Яна шунга 
ўхшаш воқеа: бизда «Мадина» фильми 
кўрсатилганда унинг қаҳрамонларидан бири 
5-6 секунд қўлида «8агЬаз1'> пивоси шиша- 
сини ушлаб туради ва бу билан шу савдо 
^^аркасини реклама қилади. Реклама бўйича 
хомиссия бу ҳолатни ошкора реклама деб 
^олди. Кино ва видео маҳсулот ижодкор- 
^эри сюжетларда тақиқланган маҳсулот- 
нинг ошкора ва яширин рекламаси бўлмас- 
^игига эътибор қилишлари зарур. Биз 
•Ўзбеккино» миллий агентлигига фильм- 
лэрни бадиий кенгаш реклама тўғрисидаги 
Конун ҳужжатларига мувофиқлиги нуқтаи 
назаридан синчковлик билан қайта кўриб 
^^иқишини, жумладан тамаки ва алкогол-

ичимликларнинг яширин рекламасига 
қўйилмаслигини сўраб хат йўлладик. 
эл телевидвниеси каналларини транс- 

^яция қилишда алкоголли маҳсулот рек- 
^амасини кўрсатаётган кабель телевиде-

• Ниеси борасида муаммо бор, албатта. Биз

кабельтелевидениеси студиялари раҳбар- 
ларига бундай рекламани маҳаллий рек- 
лама ёки бошқа манзарали кўриниш би- 
лан ёпиб юбориш (алмаштириш) зарурлиги 
хусусида мурожаат қилдик. Бу техник жи- 
ҳатдан анча мураккаб, серчиқим масала, 
шу сабабли ҳам,бунга вақт бераётирмиз. 
Ҳозир лицензия шартномаларига қўшим- 
ча тайёрланмокда ва унда хориж каналла- 
рини трансляция қилишда реклама тўғри- 
сидаги қонун ҳужжатларимиз талаблари 
имкон қадар кўпроқ инобатга олиниши бел- 
гиланмоқда.

^  Телевидение каналларида 
декларация, саҳна безакла- 

^  рини таъминловчи ҳомийлар 
жалб этилган ҳолдаги кўрса- 

тувлар кўп берилади. Бироқ ҳомий- 
лар бунда уларнинг манфаатларига 
риоя этилиш ини, хусусан студиянинг 
қаеридадир уларнинг логотипи ёки 
савдо маркаси бўлишини сўраш ади. 
Спиртли ичимликлар ва сигареталар 
ишлаб чиқарувчиларнинг номи, сав- 
до белгиси энди муҳокама этиб ўти- 
рилмайдиган мавзу эканлиги биламиз. 
Аммо ҳомийлар талаби сертиф икати 
бўлган бошқа маҳсулот ишлаб чиқа- 
рувчилари ҳақида бўлса ва у шартнома 
асосида ҳомийликни амалга ошира- 
ётган ишлаб чиқарувчи маҳсулотининг 
яш ирин эм а с , ош кора р е кл а м а си
бўлса-чи?

-  Қонуннинг 12-моддасида белгилаб
кўйилишича, телекўрсатувлар ва радиоэшит- 
тиришларни яратишда, бошқа оммавий 
ахборот воситалари учун материаллар тай- 
ёрлашда, театр-концерт, спорт тадбирлари 
ва бошқа тадбирларни уюштиришда ҳомий- 
лар қатнашиши мумкин. Реклама телеви- 
дение ва радио, аудиовизуал маҳсулот билан 
боғлиқ бўлган ва ҳомийлик хизматларидан 
фойдаланилаётган тақдирда, ҳомийлар 
тўғрисидаги ахборот дастурнинг (кўрсатув 
ёки эшиттиришнинг) бошланишида ва охи- 
рида қисқа ҳамда аниқ қайд этилиши ке- 
рак. Ҳомийнинг номи (номланиши) ёнида 
ёки ҳомийнинг ўрнига унинг товар белги- 
си (хизмат кўрсатиш белгиси) кўрсатилиши 
мумкин. Аммо шуни ҳам унутмаслик керакки, 
телевидениеда ошкора реклама 10 фоизли 
резерв вақт доирасига тушади.

Кўпгина радиоканаллар тинглов- 
 ̂ чилар билан ошкора эфир ор- 

қали мулоқотда бўладилар. Тин-
—  гловчилар доирасини кенгай- 

тириш учун концертларга, спектаклларга, 
бошқа тадбирларга таклифномалар бе- 
радилар. Эфирда бундай тадбирларнинг 
номи, ўтказиладиган вақги ва жойи ҳамда 
шу сингари маьлумотлар эшиттирила- 
ди. Буни ҳам реклама дейиш мумкинми? 
Ана шу жиҳатлар ҳам янги низомда ўз 
аксини топишини истардик.
Бир қанча жамоат ташкилотлари йирик 
акциялар ёки тадбирлар ўтказиш да 
кўпинча телевидениега викторина ўтка- 
зиш билан боғлиқ реклама роликлари 
олиб келиш ади, бу викториналарда 
ўйинга, айтайлик, автомобиллар тикил- 
ган бўлади. Бунарса Қонуннинг 6-мод- 
дасида тақиқ белгиланган танловлар, 
ўйинлар ва шунга ўхшаш бошқа тадбир- 
лар сирасига кирадими?

-  Ушбу моддага бир нарса олиш шарти 
билан бошқа тадбирда қатнашиш ҳуқуқини 
берадиган рағбатлантирувчи викториналар 
ва бошқа тадбирлар ўтказилишини реклама 
қилишни ман этувчи қўшимча киритилган. 
Гап агар берилган саволларга жавоб қай- 
тариш орқали совринга эга бўлинадиган 
викторина ҳақида бораётган бўлса, бу қонун 
ҳужжатларини бузиш ҳисобланмайди.

ҚЎЛ ТЕЛЕФОНИНГДА 
ҲАМ  РЕКЛАМА-Я?!

^  Мобил телефондаги реклама- 
ларни назорат қилиш мезон- 
лари борми? Оператор янги 
тариф режалари ҳақида, мо- 

бил алоқанинг бошқа фойдали хизмат- 
лари хусусида хабар қилиши ўз йўли- 
га. Истеъмолчига унинг розилигисиз мут- 
лақо нокерак ахборот, чунончи бутик- 
лардаги чегирмалар, бошқа хизматлар, 
викториналар, ўйинлар ҳ а қт з ги  ахборот 
тиқиштирилиши бутунлай бошқв гапдир. 
Бу нарса абонентнинг гашига тегиши- 
дан ташқ^ри, унинг балансига ҳам таъсир 
этади. Аммо ЗМЗ-рекламалардан қочиб 
қутулиш осон змас.

-  Мобил реклама бугунги кунда жадал 
ривожланиб бормоқда. Яқин-яқинларгача 
реклама бозори асосан телевидение экран- 
лари ва компьютер мониторлари орқали «иш 
кўрган» бўлса, эндиликда мобил телефон 
экрани учун чинакам «жанг» олиб борилмоқ- 
да. Бу -  аслида келажак технологияси. Ҳозир- 
ча мобил реклама асосан тарқатма 8МЗлар 
орқали олиб борилмоқца. Муаммолар бу иш 
етарлича тартибга солинмаганлиги сабабли 
келиб чиқмоқца. Тўғри, мобил рекламани 
жойлаштиришда уяли алоқа операторлари 
ахборот истеъмолчиларига бу пулли ёки 
бепул хизмат эканлигини айтишлари лозим. 
Намунавий шартномада реклама ва эълон- 
ларни тарқатиш назарда тутилган махсус 
банд бор. Агар абонент бундай тарқатма 
материалларни рад этадиган бўлса, бу ҳақца 
уяли алоқа операторига хабар қилиши ке- 
рак. Зотан уяли алоқа операторлари «Реклама 
тўғрисида»ги Қонунгагина эмас, балки «Ис- 
теъмолчиларнингҳуқуқларини ҳимоя қилиш 
тўғрисида»ги Қонунга ҳам амал қилишла- 
ри даркор.

Реклама савдони ҳаракатга келтирувчи куч дейишади. У бозор билан бирга кун кўра- 
ди ва ривожланади, унда содир бўлаётган барча ўзгаришлардан таьсирланади. Рекла- 
ма бозор маърифатли ва маданиятли бўлиши, соғлом рақобат асосида ривожланиши 
учун зарур. Бугунги кунда Ўзбекистонда реклама соҳасида етарлича рақобат муҳити қарор 
топган. Аммо ҳдёт бир жойда к,отиб гурмайди, бинобарин янги воҳеликлар янги ваэи- 
фалар келтириб чиқаради ва эьтибор талаб қилади. Қўмита ходимлари Реклама тўғри- 
сидаги низомдан ташқари Қонунга доир янги шарҳпар тайёрлаб, унда барча кўшимча 
ва ўзгартишларни инобатга олишни мўлжалламокдалар. Улар реклама бозори субъвкт- 
ларига мурожаат этиб, реклама фаолиятини тартибга солиш юзасидан амалий таклиф- 
лари бўлса. Қумитага мурожаат этишни сўрамокдалар.

Ирина ГРБВЕНЮК, 
«Норма маслаҳатчи» мухбири.
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ЯНГИ ХУЖЖАТЛАРНИ ТАҚ ЭТАМИЗ
^  Ички ишлар вазирлиги маъму-

1-бетда^' рийжазогатортилганшахслар- 
^  ^  нинг марказлаштирилган ҳисо-

бини юритиш юзасидан масъ- 
ул орган этиб белгиланди.

Ўзбекистонда 2012 йил 1 январдан бош- 
лаб содир этилган ҳуқуқбузарликлар учун 
маъмурий жазога тортилган шахслар тўғри- 
сидаги маълумотларнинг марказлаштирил' 
ган электрон базаси жорий этилади. Унга 
шахсни маъмурий ҳуқуқбузарликни содир 
этганлйк учун жавобгарликка тортишда, 
Жиноят кодекси моддалари бўйича жиноий 
жавобгарликка тортишда мурожаат қили- 
нади.

ҚИШ ЛОҚ ХЎЖ А Л И ГИ  
ЕРЛ А РИ  ХУСУСИ ДА

Вазирлар Маҳкамасининг 2011 йил
18 февралдаги 40-сон кзрори билан хуку- 
матнинг айрим қарорларига уларни 
қиш лоқ ва сув хўжалигидаги сўнгги  
ИК.ТИСОДИЙ ислох,отларга мувофиклаш- 
тирувчи ўзгартириш  ва кўшимчалар 
киритилди.

Чунончи, Вазирлар М аҳкамасининг 
«Қишлоқ хўжалиги корхоналарини фермер 
хўжаликларига айлантириш чора-тадбирлари 
тўғрисида» (2002 йил 5 январдаги З-сон) 
қароридан сувдан фойдаланувчилар уюш- 
маларига қўшилган қиймат солиғи, фойда 
ва мол-мулк солиғи ҳисобланиши ва 
тўланишидан икки йил мудцатга озод қилиш 
куринишидаги имтиёз чиқариб таш/1анди.

Ер участкаларини фермер хўжаликларига 
узоқ муддатли ижарага бериш тартиби тўғри- 
сидаги Низомга (ВМнинг 2003 йил 30 октяб- 
рдаги 476-сон қарори билан тасдик/^анган) 
киритилган ўзгартиришларга биноан фер- 
мер хўжаликларига ер участкалари очиқ 
танлов асосида ижарага берилади. Улар узоқ 
муддатли ижарага қишлоқ хўжалиги мақса- 
дидаги ерлардан ва захира ерлардан ажра- 
тилади (илгари қишлоқ хўжалиги коопера- 
тивлари (ширкат хўжаликлари) ва бошқа 
қишлоқ хўжалиги корхоналари ва ташкилот- 
лари, шу жумладан қайта ташкил этилаёт- 
ган ва тугатилаётган, ерларидан ҳам бери- 
ларди).

Деҳқончилик маҳсулотлари етиштираётган 
фермер хўжаликларига ижарага бериладиган 
ер участкалари:

пахтачилик ва ғаллачилик учун -  ками- 
да 30 гектарни (олдин 10 гектарни);

боғдорчилик, узумчилик, сабзавотчилик ва 
бошқа экинлар етиштириш учун -  камида 
5 гектарни (олдин -  1 гектарни) ташкил қила- 
ди.

Ер участкасини ижарага бериш тўғриси- 
даги қарорни ер участкалари бериш (реа- 
лизация қилиш) масалаларини кўриб чиқиш 
бўйича вилоят комиссияси (олдин -  туман 
ва вилоят ҳокими) қабул қилади ва бера- 
ди. Қарор қабул қилинганидан сўнг ижара 
шартномаси вилоят ҳокими ва фермер хўжа- 
)1иги бошлиғи томонидан имзоланади.

Шунингдек бошқа ўзгартириш ва қўшим- 
чалар ҳам киритилган.

ТЕКШ И РУВЧ И Л АРН И  
ТА К Л И Ф  КИЛИНГ

Назорат к>1лувчи органлар фаолияти- 
ни мувофиклаштирувчи республика кен- 
гашининг қарори (АВ томонидан 2011 йил 
14февралда ^ЗУЗ-^-сом билан рўйхатдан 
ўтказилган) билан Назорат килувчи орган- 
лар томонидан ўтказиладиган, тадбиркор- 
лик субъектлари -  юридик шахслар фа- 
олиятини текширишларни мувофиқлаш- 
тириш тартиби т{^исида»ги янги тахрирда 
ишлаб чиқилган низомга (2006 йил 6 май, 
рўйхатракдми 1573) ўзгартириш ва кўшим- 
чалар киритилди. Уларга биноаи, бозорлар, 
савдо мажмуалари, уларга туташган автотран- 
спорт воситаларини вақтинчалик сақлаш жой- 
лари, шунингдек улар худудида фаолиятни амал- 
га оширувчи тад^ркорлик субъектларини қонун 
ҳужжатларида назарда тутилган ваколатлар до- 
ирасида фақатгина солиқ органлари текши- 
радилар. Эндиликда назорат органларининг 
вилоят ва туман (шаҳар) бўлимлари томони- 
дан текшириладиган тадбиркорлик субъект- 
ларининг текширишлар йиллик режа-жадва- 
лига киритилиши тўғрисидаги таклифни юқори 
турувчи органлар билан келишиш талаб қилин- 
майди.

Энди назорат қилувчи органлар тадбир- 
корлик субъектининг мурожаати бўйича мо- 
лия-хўжалик фаолияти билан боғлиқ бўлган 
режадан ташқари текширув ўтказишлари 
мумкин (олдин субьектнинг ташаббуси билан 
фақатгина молия-кўжалик фаолияти билан 
боғлиқ бўлмаган режадан ташқари текши- 
рув ўтказилиши мумкин эди).

Ҳужжатга киритилган қоидага биноан, 
бозорлар, савдо мажмуалари ва уларга ту- 
ташган автотранспорт воситаларини вақ- 
тинчалик сақлаш жойларида, шунингдек 
улар ҳудудида фаолиятни амалга оширув- 
чи тадбиркорлик субъектларини бир мар- 
талик йиғим, ижара тўловининг келиб ту- 
шиши ва ҳисоби, НКМ, қисоб-китоб тер- 
миналларидан фойдаланиш, савдо ва хиз- 
мат кўрсатиш қоидаларига риоя қилиш қис- 
мида қисқа муддатли текширувдан ўтка- 
зиш учун Кенгаш (вилоят комиссиялари) би- 
лан қўшимча келишиш талаб қилинмайди. 
Кенгаш ёхуд унинг ҳудудий комиссиясини 
текширув ўтказилганидан кейин бир иш куни 
ичида улар ҳақида хабардор қилишнинг ўзи 
етарли,

Қишлоқ ва сув хўжалиги вазирлигининг 
Сувдан чекланган ҳолда фойдаланиш устидан 
назорат қилиш бўйича Республика сув инс- 
пекцияси ва унинг ҳудудий бўлимлари то- 
монидан сувдан фойдаланувчиларнинг 
ирригация тизимлари бошқармалари билан 
тузилган сувдан фойдаланиш шартномалари 
бўйича мажбуриятларига риоя қилишлари 
устидан назоратни амалга оширишни ҳам 
келишиш шарт эмас.

2011 йил 24 февралдан кучга кирди.

И НСПЕКТОР  
О ХИ РИ Д А КЕЛ АД И

Назорат килувчи органлар фаолиятини 
мувофиқлаштирувчи республика кенга- 
шининг қарори (АВ томонидан 2011 йил 
14 февралда 1712-2‘ СОН билан рўйхат- 
дан ўтказилган) билан Назорат қилувчи 
органлар томонидан якка тартибдаги 
тадбиркорлар фаолиятини текширишлар- 
ни ташкиллаштириш тартиби тўгрисидаги 
низомга (2007 йил 3 сентябрь, рўйхат ра- 
қами 1712) ўзгартириш ва қўшимчалар 
киритилди. Уларга биноан, бозорлар, савдо 
комплекслари, уларга туташ бўлган автотран- 
спорт воситаларини вақтинча сақлаш жой- 
лари ҳудудида фаолият кўрсатаётган якка 
тартибдаги тадбиркорларни текширишлар 
фақат солиқ органлари томонидан амалга 
оширилади. Улар қисқа муддатли текширув- 
ларни Кенгаш билан қўшимча равишда ке- 
лишмасдан, уларни бу ҳақда текширув ўтка- 
зилган кундан кейин бир иш куни давоми- 
да хабардор қилган ҳолда ўтказишга ҳақли 
(олдин Кенгаш ёхуд унингхудудий органларига 
ахборот ҳар куни такдим қилинарди).

Эндиликда назорат қилувчи органлар якка 
тартибдаги тадбиркорга тақдим этилади- 
ган назорат қилувчи орган раҳбарининг ёзма 
буйруғи асосида Кенгаш (вилоят комисси- 
ялари) билан қўшимча келишувсиз, расмий 
равишда ўз фаолиятини тўхтатгандан кейин 
якка тартибдаги тадбиркорлик фаолияти- 
ни давом эттираётган жисмоний шахслар 
фаолиятида текширишлар ўтказиш ҳуқуқига 
ҳам эгалар. Бунда уларнинг якка тартибдаги 
тадбиркорлик фаолиятини тўхтатишигача 
бўлган даврдаги фаолиятини текширишга 
йўл қўйилмайди.

2011 йил 24 февралдан кучга кирди.

СИЗ ҚАЙСИ  
ИНСПЕКЦ ИЯГАСИЗ?

Молия вазирлиги, Давлат солиққўми- 
тасининг қарори (АВ томонидан 2011 йил 
16февралда 1985-1-сонбиланрўйхатдан 
ўтказилган) билан Пишган гишт ишлаб 
чиқарувчи корхоналар томонидан солиқ 
им тиёзлари  ва преф еренцияларни 
қўллаш тартиби тўгрисидаги низомга 
(рўйхат рақами 1985, 2009 йил 24 июль) 
ўзгартириш ва қўшимчалар киритилди. 
Уларга мувофиқ, имтиёзлардан фойдала- 
ниш учун асосий фаолият тури махсус печ- 
лардан фойдаланган ҳолда замонавий энер- 
гия тежайдиган технологиялар асосида 
пишган ғишт ишлаб чиқариш бўлган.кор- 
хона эканлигини Вазирлар Маҳкамаси ҳузу- 
ридаги Ўзбекистон нефть маҳсулотлари ва 
газдан фойдаланишни назорат қилиш давлат

инспекциясинингтегишли ҳудудий органи- 
нинг -  газда ишлайдиган корхоналар учун 
ёхуд Электр энергетикада назорат бўйича 
давлат инспекциясининг -  кўмирда ишлай- 
диган корхоналар учун, тегишли хулосасини 
олиши керак.

2011 йил 26 февралдан кучга кирди.

М АЪЛУМ  ҚИЛАМ АН: 
ЎЗИМ  ИШ ЛАБ  
ЧИ КАРГАНМ АН

Молия вазирлиги, Давлат солиқкўми- 
тасининг қарори (АВ томонидан 2011 йил 
16 февралда 2195-сон билан рўйхатдан 
ўтказилган) билан Эркин алмаштирила- 
диган валютага экспорт қилишда имти- 
ёзлар ва преференцияларни қўллаш 
мақсадида ўзи ишлаб чиқарган товар- 
ларни (ишларни, хизматларни) аниқлаш 
қоидалари тасдиқпанди. Уларга биноан, 
ўзи ишлаб чиқарган товар деганда корхона 
ўзи томонидан ишлаб чиқариш технологик 
жараёнини ҳисобга олган ҳолда, ишлаб 
чиқариш қувватларидан фойдаланиб ишлаб 
чиқарган ёки қайта ишлаган маҳсулот (жум- 
ладан ярим тайёр маҳсулот)ни тушуниш керак. 
Ўзи ишлаб чиқарган иш (хизмат) деганда 
корхона томонидан ўз кучи билан бажарилган 
(кўрсатилган) иш (хизмат) тушунилади.

Мазкур фактни тасдиқлаш учун ариза 
берувчи корхона солиқ органларига ва бошқа 
ваколатли органларга белгиланган шакл 
бўйича Ариза-маълумотнома такдим этади 
Қоидалар билан товарларнинг, шу жумла 
дан, воситачи орқали, экспорт қилинганли 
гини тасдиқловчи ҳужжатлар белгиланган

2011 йил 26 февралдан кучга кирди

КОМ М УНАЛ  
Х И ЗМ А ТЛ А РГА  
ТА РИ Ф Л А Р ЎЗГА РД И

Молия вазирлиги, Иқтисодиёт вазир- 
лиги, «Ўзкоммунхизмат» агентлигининг 
қарори (АВ томонидан 2011 йил 19 фев- 
ралда 2198-сон билан рўйхатдан ўтка- 
зилган) билан Коммунал хизматларга 
тарифларини шакллантириш ва рента- 
белликнинг чекланган даражасини жо- 
рий этиш бўйича низом тасдиқланди. Унда 
харажатлар таркиби белгиланган ва ташки- 
лотлар -  табиий монопол субъектлари то- 
монидан коммунал хизматларга тарифлар- 
ни шакллантиришда 10%дан кўп бўлмаган 
рентабелликнинг чекланган даражаси жорий 
этилган. Белгиланишича, аҳолига кўрсати- 
лаётган коммунал хизматларга, хусусий уй- 
жой мулкдорлари ширкатлари томонидан 
аҳоли номидан сотиб оладиган хизматлар- 
ни ҳисобга олган ҳолда, ноль даражали ставка 
бўйича ҚҚС солинади. Коммунал хизматларга 
нархлар ва тарифларни тасдиқлаш ёки ке- 
йинчалик қайта кўриб чикишда улар ўсишининг 
10 фоизи, ушбу коммунал хизматлар етка- 
зиб берувчи ташкилотларнинг ўз даромад- 
лари ҳисобидан қопланади.

Сув таъминоти ва канализация хизмат- 
ларига ҳақ тўлаш суммаси уй-жой фонди- 
нинг ободонлаштирилганлиги даражасига 
қараб жойлардаги давлат ҳокимияти орган- 
лари томонидан белгиланган сув (канали- 
зация) истеъмоли меъёрлари ҳамда аҳоли 
учун тарифлардан келиб чиққан ҳолда бир 
ойда 1 кишига ҳисоблабчиқарилади, ҳисоб- 
лагич асбоб-ускуналари бўлганда эса, тўлов 
уларнинг кўрсаткичлари бўйича амалга 
оширилади. Аҳоли учун тарифлар марказий 
иситиш хизматлари бўйича бир ойда 1 кв. 
м иситиш майдонига, иссиқ сув таъмино- 
ти бўйича ҳисоблаш асбоби бўлмаганда бир 
ойда 1 кишига, фақат иссиқ сув сарфини 
ҳисоблаш асбоби бўлганда эса 1 куб м иссиқ 
сув учун белгиланади.

2011 йил 1 мартдан кучга кирди.

ТУЛ И Қ  ЭСКИРИШ  
УЧУН ТУЛ О В

Иқтисодиётвазирлиги, Молия вазир- 
лиги, Давлат солиқ қўмитасининг қарори 
(АВ томонидан 2011 йил 21 февралда

2199-сон билан рўйхатдан ўтказилган) 
билан Ишлатиб келинаётган тўлиқ эс- 
кирган асбоб-ускуналар учун тўловни ун- 
дириш тартиби тўғрисидаги низом тас- 
диқланди. Унга мувофиқтўлиқ эскирган 
асбоб-ускуна сифатида Низом билан тас- 
диқланган Тўлов ундириладиган асбоб-ус- 
куналар рўйхатига кирадиган; улар бўйи- 
ча 100 фоизлик эскириш (амортизация) 
ҳисобланган; унумли фойдаланиш мудда- 
тидан ортиқмуддатларда фойдаланилаётган 
асбоб-ускуналар эътироф этилади.

Мазкур тўловни тўловчилар бўлиб, таш- 
килот балансида асосий воситалар сифа- 
тида ҳисобга олинган тўлиқэскирган асбоб- 
ускуналардан ўзининг ишлаб чиқариш фа- 
олиятида фойдаланилаётган юридик шахслар 
ҳисобланади. Уни ҳисоблаш учун база бўлиб, 
асбоб-ускунанинг бошланғич (қайта тик '̂ ) 
қиймати ҳисобланади, бундан мол 1̂ .Ь«тй 
ижара (лизинг) шартномасига кўра унинг 
муддати давомида олинган ва қонун ҳуж- 
жатларида белгиланган тартибда консер- 
вация қилиниши тўғрисида қарор қабул 
қилинган асбоб-ускуна мустасно.

2011 йил 3 мартдан кучга кирди.

ЯИ Тдаги ЯНГИЛИК
Молия вазирлиги, Давлат солиққўми- 

тасининг қарори (АВ томонидан2011 йил 
21 февралда 2095-1-сон билан рўйхат- 
дан ўтказилган) билан «Ягона ижтимо- 
ий тўловнинг базавий микдори кирити- 
лиши муносабати билан ягона ижтимо- 
ий тўловни хисоблаб чиқариш ва тўлаш 
тартиби тўғрисидаги низомни тасдиқлаш 
қақида»ги қарорга ўзгартиришлар кири- 
тилди, Олдин жорий қилинган ЯИТнинг 
базавий миқдори ЯИТнинг энг кам миқдо- 
рига алмаштирилди. Энди Низом ходимлар 
сони ва меҳнатга ҳақ тўлаш фондинин^ т  
кам меъёрлари белгиланган чакана саго^о, 
умумий овқатланиш ва қурилиш соҳасида- 
ги ташкилотларга хдм татбиқэтилмайди (аввал 
фак^тгина қонун ҳужжатларига мувофиқ ягона 
ижтимоий тўловнинг пасайтирилган ставкаси 
белгиланган юридик шахсларга ҳамда но- 
тижорат ташкилотларига, шу жумладан, 
бюджет ташкилотларига татбиқ этилмаган).

Солиқ кодексига мувофиқ ҳисоблаб чи- 
қилган ЯИТ суммаси ЯИТнинг базавий миқ- 
доридан кам бўлса, у ҳолда тўланиши ло- 
зим бўлган ягона ижтимоий тўлов ЯИТнинг 
базавий микдори суммасига тенг бўлиши 
аниқлаштирилган.

2011 йил 3 мартдан кучга кирди.

ЭНГ КАМ  М ЕЪ ЁРД АН  
КАМ  БЎЛМ АСИН

Давлат солиққўмитаси, Молия вазир- 
лигининг қарори (АВ томонидан 2011 йил 
23 февралда 2200-сон билан рўйхатдан 
ўтказилган) билан Ходимлар сони ва меқ- 
натга қақтўлаш фондининг энг кам меъ- 
ёрлари жорий этилишини қисобга ол- 
ган қолда солиқлар ва бошқа мажбурий 
тўловларни хисоблаб чиқариш ва тўлаш 
тартиби тўгрисидаги низом тасдиқланди.
2011 йил 1 январдан бошлаб чакана сав- 
до, умумий овқатланиш ва қурилиш соҳа- 
сидаги корхоналар учун ходимлар сони ва 
меҳнатга ҳақ тўлаш фондининг энг кам меъ- 
ёрлари белгиланганлигини эслатиб ўтамиз: 
Шу сабабли улар учун солиқлар ва мажбу- 
рий тўловларни ушбу меъёрларни ҳисоб- 
га олган ҳолда, Солиқкодексида белгиланган 
тартибда ҳисоблаб чиқариш ва тўлаш тартиби 
жорий этилмоқца. Белгиланган энг кам меъ- 
ёрларга риоя қилинмаган такдирда корхо- 
налар улардан келиб чиққан ҳолда ягона иж- 
тимоий тўловни, фуқароларнинг суғурта ба- 
далларини ва жисмоний шахслардан оли- 
надиган даромад солиғини қўшимча ҳисоб- 
лашлари шарт.

Қўшимча ҳисоблаш учун база бўлиб ҳақ 
тўлаш фонди энг кам меъёри билан ҳақиқат- 
даги меҳнатга ҳақ тўлаш фонди ўртасида- 
ги фарқ белгиланган. Ҳужжатда қўшимча 
ҳисоблаш учун базани ҳисоблашга мисол- 
лар келтирилган.

2011 йил 5 мартдан кучга кирди.

Меъёрий-ҳуқуқий ҳужжатларнинг қисқача шарҳлари 2011 йил 12 февралдан 25 фев- 
ралгача бўлган давр учун *<Ўзбекистон Республикаси қонун ҳужжатлари тўплами-»нинг 
7-8-сони асосида тайёрланди.
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СТАТИСТИКА ХИСОБОТИНИ
ШАКЛ

ТОПШИРИШ МУМКИНМИ?
Аввалдан айтиб қўя қолай -  камина бухгалтер эмасман. Ҳеч қачон статистика ҳисоботларини 

топширмаганман. Ишончим комилки, бундан буён ҳам топширмайман. Бироқ бухгалтерия сир- 
синоатларидан анча узоқ одам электрон статистика ҳисоботларини бир амаллаб тушунса^да, 
малакали бош бухгалтер учун бу масала чўт эмас.
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Биринчи навбатда биз тушун- 
тириш олиш учун Тошкент ша- 
қар Статистика бошқармаси- 
нинг б о ш л и қ ўр инб осар и  
Динара КОМИЛОВАга мурожаат
қилдик:

Динара Ғайратовна, элек- 
, ^ н  статистика ҳисоботини 
тайёрлашни нимадан бошлаган 
маьқул? Рўйхатдан қандай ўти- 
лади, зарур шакл ва бланкалар- 
ни қаердан олса бўлади?

-  Дастлаб Давлат статистика 
қўмитасининг Ь1Тр://51а1.и2 сай- 
тига кириш лозим. Асосий саҳи- 
фанинг ўнг томонида каналлар 
рўйхати чиқади. У ердан «З^аИзИк 
И|5 оЬоИагп| 1орзМ1Г15|1»ни топиб, 
унинг устига босамиз ва ҳавола 
орқали тегишли саҳифага кира- 
миз. Бу ердан рўйхатдан ўтиш учун 
\Л/огс1 форматидаги ариза блан- 
каси, иккита «мануал» -  тегиш- 
ли дастурларни ўрнатиш бўйича 
фойдаланувчининг қўлланмалари, 
шунингдек ҳисоботларга элект- 
рон ишлов бериш учун зарур 
бўлган дастурлар кўчириб олина- 
ди...

Шу ернинг ўзида сиз давлат 
статистика ҳисоботини электрон 
шаклда топш ириш  тизимида 
рўйхатдан ўтишингиз мумкин бўла- 
диган ҳавола жойлашган. Рўйхат- 
дан ўтиш учун дастлаб сиз ДСҚ 
Янги технологиялар илмий-ах- 
борот марказининг ЭРИ калит- 
ларини рўйхатдан ўтказиш мар- 
кази томонидан бериладиган

электрон рақамли имзога эга 
бўлишингиз керак. Бунда ЭРИ 
янгиланган бўлиши шартдир... 
Амалдаги тартибга кўра, у ўз эгаси 
томонидан мунтазам янгиланиб 
бориши даркор.

Ва, ниҳоят, давлат статисти- 
ка ҳисоботини электрон шаклда 
такдим этиш тизимида рўйхатдан 
ўтиш учун тўлдирилган ариза 
бланкаси статистика органлари- 
нинг тегишли ҳудудий бўлинма- 
ларига (туман ёки шаҳар стати- 
стика бўлимига) -  корхонангиз 
рўйхатдан ўтган жой бўйича топ- 
ширияади.

~ Аризани қороз шаклида 
олиб келиш керакми ёки уни 
электрон почта орқали жўнатса 
ҳам бўладими?

-  Фарқи йўқ. Энг муҳими -  
ариза сизнинг ҳудудий бошқар- 
мангиздаги еизга хизмат кўрса- 
таётган инспекторга келиб туш- 
са бас.

-  Бу масалада бирор муаммо 
туғилгудек бўлса, масалан, ти~ 
зим  ишлашида носозликлар 
вужудга келганда, ^<бевосита 
мулоқот» орқали техник кўмак
олса бўладими?

-  Ҳа, албатта. Сиз телефон 
орқали 2 3 0 -8 1 -5 0  рақамига 
{Коистантн Каи), 230-81-42 ра- 
қамига (Мурод Шарофхонов), 
230-81-41 рақамига (Дамир Сай- 
фуллин) қўнғироқ қилиб, техник 
жиҳатлар тўғрисида зарур тушун- 
тиришларни олишингиз мумкин.

Тошкент шаҳридаги ташкилотлар 
ва корхоналар учун умумий ма- 
салалар ҳамда ҳисоботни тўлди- 
риш ишлари бўйича оғзаки мас- 
лаҳатларни шақар статистика 
бошқармасининг 230-88-11 ва 
230-88-12 телефон рақамлари 
ёки рўйхатдан ўтилган жой бўйича 
туман статистика бўлимларидан 
олишингиз мумкин.

-  Мабодо бухгалтер сизга 
ҳисоб отни  хатолари билан 
жўнатиб юборган бўлса, нима 
бўлади?

~ Инспекторлик дастури келиб 
тушаётган ҳисоботларга ишлов 
беради ҳамда хатоларни аниқпай- 
ди. Агар хатолар бўлмаса, ҳисо- 
ботни қабул қилади. Жиддий хато 
ва камчиликлар бўлса, ҳисобот 
қабул қилинмайди, жўнатувчи бу 
ҳакда тегишли хабарнома олади, 
унда инспекторнинг хатолар аниқ 
кўрсатилган фикр-мулоҳазалари 
баён этилган бўлади.

-* Мижознинг ўзи ҳисоботида 
хатоликлар бор-йўқлигини ол* 
диндан текшириб кўра олади- 
ми? Дастурда дастлабки назо- 
рат қилиш дастаклари ўрнатил- 
ганми?

-  Ҳа, мижозлар дастури ҳисо- 
ботни андозага келтириш, даст- 
лабки мантиқий назоратни ўтка- 
зиб, кейин бизга жўнатиш имко- 
нини беради.

Ҳар ҳолда бу жуда қулай; бух- 
галтер инспектор ҳузурига таш- 
риф буюрмайди, навбат кугиб тур- 
майди, у жўнатган ахборот авто- 
матик тарзда базага киритилади, 
инспектор маълумотларни сара- 
лашга вақт сарфламайди. Ҳисо- 
ботларни топшириш ва текшириш- 
га кетадиган вақт анча тежалади... 
Фойдаланиладиган технология 
электрон ҳужжатнинг хавфсизлиги 
ва махфийлигини таъминлайди. 
Электрон ҳисобот шаклининг ўзи 
қоғоздаги кўринишидан фарқлан- 
майди, лекин электрон шаклнинг 
афзалликлари, кўриниб турибдики, 
бисёрдир.

Юлия ЯШИНА, 
«Норма маслаҳатчи»нинг

махсус мухбири.

КАСБ МАҚОМИНИ
ОШИРИШ  ИУЛИДА

Яқинда Тошкентдаги «Оес1етап» меҳмонхонасида 
Ўзбекистон Бухгалтерлар, аудиторлар ва маслаҳатчилар 
федерацияси аъзоларининг умумий йиғилиши бўлиб ўтди. 
Амалиётчи бухгалтер халқаро сертификатларини (САР/С1РА) 
ва халқаро молия ҳисоботи дипломларини (01р1ҒЙ) 
топширишга бағишланган тантанали маросим ҳам шу ерда 
бўлди.

Ўзбекистон Бизнес фанлари ўқитувчилари уюшмаси ўтган йилнинг 
охирларида Ўзбекистон Бухгалтерлар, аудиторлар ва маслахэ^^чилар 
федерацияси сифатида қайта рўйхатдан ўтгач, янгича ном билан янги 
ҳаёт бошлаган эди.

Федерациянинг янги уставига мувофиқ унинг ташкил этилиши ва 
фаолиятидан кўзланган асосий мақсад бухгалтерлик, аудиторлик ва 
маслаҳатчилик касбларининг ривожи ва мақоми ошишига кўмакла- 
шишдан, Халқаро бухгалтерлар федерацияси ҳамда Бухгалтерия ҳисоби 
халқаро стандартлари кенгаши томонидан ишлаб чиқилган халқаро 
профессионал стандартлар ва касб одоби қоидаларини амалиётга 
жорий этиш ва улардан фойдаланишни кенг йўлга қўйишдан иборатдир.

Бугунги кунда Федерация ўз сафларида амалиётчи бухгалтер сер- 
тификати соҳибларидан 455 нафарини ва профессионал халқаро бух- 
галтер сертификати эгаларидан 32 нафарини бирлаштиргандир.

Федерация аъзоларининг умумий йиғилишида Федерациянинг 
2010 йил юзасидан фаолияти натижалари ҳақида бошқарув раиси, 
ижрочи директор ва тафтиш комиссияси ҳисоботлари тингланди, Фе- 
дерация жорий йилда ўтказадиган тадбирлар режаси ва 2011 йилга 
мўлжалланган бюджети тасдиқланди.

Халқаро бухгалтерлар федерациясига (1ҒАС) аъзо бўлиб кириш Ўзбе- 
кистон Бухгалтерлар, аудиторлар ва маслаҳатчилар федерациясининг 
стратегик вазифаларидан бири ҳисобланади. Федерациямиз 1ҒАС ҳақиқий 
аъзолари билан яқин ҳамкорлик қилиб келмоқда, Халқаро ташкилот 
вакиллари Ўзбекистон Бухгалтерлар, аудиторлар ва маслаҳатчилар 
федерацияси фаолиятига ва мавжуд интеллектуал салоҳиятига юк- 
сак баҳо бермокдалар, профессионал ташкилот сифатида ўзларидаги 
бор илғор тажриба Ўзбекистоннинг бухгалтерия ва аудиторлик бо- 
расидаги энг яхши амалиётидан жой олиши йўлида ҳамкорлик қилишдан 
чуқур манфаатдорлик туйгуларини билдирмоқдалар.

Имтиҳонларни муваффақиятли топширган мутахассисларга уму- 
мий йиғилишдан кейин тантанали вазиятда 26 та САР сертификати 
ва 4 та 0|р1ҒР дипломи топширилди.

Бу маросимда Молия вазирлиги, С1РАЕМ 1)2 имтиҳон тармоғи, 
Ўзбекистон Аудиторлар палатаси, халқаро аудиторлик компаниялари, 
шунингдек оммавий ахборот воситалари вакиллари ҳозир бўлдилар.

Ўз вхборотимиз.

Хорижда

КЎРИ НАДИ ГАН  
М УЛОҚОТ

Россия пенсия жамғармасининг Став- 
Рополь бўлими тажриба ўтказа бошла- 
Ди. Энди жамғарма ходимлари хузурига 
^иахсан келибгина қолмай, балки Зкуре 
Да маслақат олиш қам мумкин. Он-лайн 
қабулхонасига кирувчи жамғарма мутахас- 
сислари билан видеотрансляция режими- 
Да суҳбатлашиши мумкин, бундай мулоқот 
жамғарма бўлимига одатдаги ташрифдан 
эмалда фарқ қилмайди. Тармоқдаги қабул- 
хона бўлим кун тартиби бўйича ишлайди.

Агар Ставрополь тажрибаси муваффа-

қиятли чиқса, бундай қабулхоналар жам- 
ғарманинг бошқа минтақалардаги офисла- 
рида ҳам пайдо бўлиши мумкин, чунки бун- 
дай мулоқот келувчилар вақтини тежайди 
ва навбатлар юзага келишига сабабчи 
бўлмайди.

ШИКОЯГТЛАР УЧУН  
ПОЧТА

Москва қукумати сайтида барча хоқ- 
ловчилар давлат хизматчиларининг та- 
магирлик қилиши ва порахўрлиги қол- 
лари тўғрисида хабар қилиши мумкин 
бўлган электрон почта манзили чоп этил- 
ди. Ноҳақўч олиш мақсадида ходимлар қора- 
ланишига йўл қўймаслик учун жўнатувчининг

исм-шарифи ҳамда манзили кўрсатилган му-
• рожаатларгина кўриб чиқилади. Пойтахт мэ- 

риясидаги мутахассисларнинг фикрича, кор- 
рупцияга қарши йўналтирилган ушбу ҳаракат 
муваффақиятли бўлиши керак, чунки бу ҳолда 
фуқаролар ва ташкилотларнинг ҳуқуқлари 
бузилган такдирда ёрдам сўраб мурожаат 
қилиш йўлида бюрократик тўсиқлар мавжуд 
эмас.

И Н ТЕРН ЕТ ОРҚАЛИ  
ХИ СО БГА ТУРИ Ш

Москвада якка тартибдаги тадбиркор- 
лар солиқ органида Интернет орқали 
қисобда туришлари мумкин. 2011 йил- 
нинг! чорагида Россиядаги биринчи ва знг

йирик Пойтахтнинг ягона рўйхатдан ўтка- 
зиш маркази -  Россия ФСХнинг Москва шаҳ- 
ри бўйича туманлараро 46-сон инспекци- 
яси Москвада яшовчи якка тартибдаги тад- 
биркорларни рўйхатдан ўтказиш чоғида ари- 
заларни электрон тарзда қабул қила бош- 
лади. Бунинг учун фуқаронинг рақамли имзо 
калити сертификатини олиши кифоядир. ЭРИ 
билан имзоланган ариза давлат хизматлари 
ва Россий ФСХ порталлари орқали узати- 
лади. Москва ҳудудида юридик шахсларда 
коммуникацион алоқа каналлари орқали 
солиқинспекциясида ҳисобга туриш имко- 
нияти 2011 йилнинг II чорагидан бошлаб 
пайдо бўлади.

Хорижий матбуот 
материалларидвн.
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Аудиторлик текширувлари 
х,амда МҲХС ва БҲМС 

бўйича малакали 
хизматлар 

Бухгалтерия х,исоботи 
ва баланс тузиш

САР ва С1РА сертификатларига 
эга аудиторлар керак
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“ Аудит-ВАРН”  МЧЖ
аудиторлик ташкилоти

ЎЗБЕКИСТОННИНГ БУ1УН 
ҲУДУДИДА,БҲМС ВАМҲХС 
БЎЙИЧА ИСТАЛГАН ТУРДАГИ

АУДИТОРЛИК ТЕКШИРУВЛАРИНИ
ЎТКАЗАДИ

м
12в-10

2008 йил 16 майдаги 000172-ч:он лицвнзия

Тел.: 8(371) 2762099, «:
у « т :+998971192248 7  

Тошкент ш,, Бунёдкор кўч., 42 , 
Тошкентвия., тел. +998974541664

((МА20ВАТ-АЦ01ТН МЧЖ
аудиторлик ташкилоти

НР «8иим* Ш77Х6 т т ^  ̂ 7<0н лицеч̂яск

Барча хўжалик юритувчи субъектларда
аудиторлик текширувлари

Ўзбвкистон Рвспубликасининг солиқ 
ва молия қокун ҳужжатларига мувофиқ 

барча консалтинг хиэматларини кўрсатамиз
М аи^ил: Т оихвит ш ., Г а а м р  кўч ., 124.

Т»л. 18371) 27 0*4 7 .1 6 . Ф »ко (8371) 279-44-01 . 
Уяли: (-^М вв7 ) 402 -05 -00 , 340-98-62 .

Э 35-19-87 . (+99894) в 6 3 -7 7 '7 4 . л
С>т«11: 11(1_пахогаЬаис1П(9т«11.ги в

в«ло1гл«магм «лом бог/ши пл9ф9м$(м:
Н у ^  1-Ш61} 357-43 26, Хорчт (*Ш62} 524-51-55, 

Сурмтдмрё (*тЯ4) 461-32-70, СмармчД Г^99Мв) 77?‘0ибЗ. 
Ншимпм (*теО) ^5а-57-97, Ж кпм  (*99»72) 328-09-00

Рўйхатлар
Тошкент шаҳар хўжалик судининг 2011 йил 21 февралдаги 10-1117/2294-сонли ажримига асосан Мирзо Улуғбек ту- 

манидаги ‘'РЕТН01ЗЕРУЕСЕ" КК бўйича банкротлик иши қўзғатилган. Мазкур корхона кредиторларининг 1 -йиғилиши 
20-11 йил 1 март куни соат 10.00 да Тошкент ш., Шаҳриобод кўчаси, 314-уй, Мирзо Улугбек туман ДСИ биносида ўтка- 
зиш тайинланди. Банкротлик иши 2011 йил 11 март куни соат 10.00 да Тошкент шаҳар хўжалик суди биносида (Тошкент 
ш., Чўпон ота кўчаси, 6-уй) 1 -сонли суд залида бўлиб ўтади. Ушбу корхонанинг кредиторлари судца қатнашиш ҳуқуқига 
эга. Тел. 262-17-82.

Тошкентшаҳархўжаликсудининг 2011 йил21 февралдаги 10-1118/2871-сонли ажримига асосан Мирободтума- 
нидаги “ТЕН^О ЗВАМО 1)Н1\/ЕҒ15А1” МЧЖ (СТИР 2069970Й) бўйича банкрот деб эътироф этишга оид иш юритилиб, 
кузатув жараёни бошланган. Кредиторларнинг 1-йиғилиши 2011 йил 7 март куни соат 11.00 да Тошкент ш,, Нукус 
кўчаси, 23а-уй, 610-хонада ўтказилиши тайинланган ва кузатув ишлари ушбу манзилда давом этади. Банкротлик 
иши 2011 йил 9 март соат 15.30 да Тошкент шаҳар хўжалик суди биносининг 6-суд мажлислар залида судья П.Г.Ма- 
зуркин томонидан кўрилади.

Тошкент шахй1р хўжалик судининг 2011 йил 1 мартдаги 10-1119/1994-сонли ҳал қилув қарорига асосан Миробод 
туманидаги "ҒОЯМАТЮМ 5ЕР 5ЕРУ15Е” МЧЖ (СТИР 301222119; рўйхатга олинган қарор санаси ва рақами; 15.06.2009 
-* 003931 -03; ОКПО: 22824569) банкрот деб топилган ва тугатишга оид ишлар бошланган. Мазкур корхона бўйича 
тугатиш бошқарувчиси зтиб О.Алтиев тайинланган. Ушбу корхонанинг таъсис ҳужжатлари, давлат рўйхатидан ўтганлиги 
ҳақидаги гувоҳномалари, муҳр ва штамплари, шунингдек белгиланган тартибда давлат архивига топширилиши ло- 
зим бўлган бошқа ҳужжатлари бекор қилинади. Кредиторлар йиғилиши 2011 йил 1 апрелда ўтказилади. Банкрот- 
ликка оид тугатиш ишлари давом этмоқда. Кредиторлар даъволари эълон чиққан кундан бошлаб 1 ой муддат ичида 
қуйидаги манзилда қабул қилинади: Тошкент ш., Нукус кўчаси, 23а-уй, 610-хона.

Тошкент вилояти Олмалиқшаҳридаги қуйидаги корхоналарга нисбатан тугатиш жараёни бошланган:
Олмалиқ шаҳар ҳокимлиги ҳузуридаги Тадбиркорлик субъектларини Давлат рўйхатидан ўтказиш инспекцияси- 

дан 2005 йил 22 октябрда рўйхатдан ўтган “ЙЕ01МА ШХ" ХК (СТИР 205851634) бўйича 2011 йил 20 январдаги таъ- 
сисчи қарорига биноан ихтиёрий тугатиш тўғрисида қарор қабул қилинган. Даъво ва аризалар 2 ой муддат ичида 
қабул қилинади. Манзил: Олмалиқшаҳар, Интернационал кўчаси, 6-уй, 1-хонадон.

Телефон: 8-370-61-6-00-17.
Олмалиқ шаҳар ҳокимлиги ҳузуридаги Тадбиркорлик субъектларини Давлат рўйхатидан ўтказиш инспекцияси- 

дан 2008 йил 27 майда рўйхатдан ўтган "С0МР1ЕХ 5ЕР71СЕ" ХК (СТИР 300847417) бўйича 2011 йил 23 февралдаги 
таъсисчи қарорига биноан ихтиёрий тугатиш тўғрисида қарор қабул қилинган. Даъво ва аризалар 2 ой муддат ичи- 
да қабул қилинади. Манзил: Олмалиқ шаҳар, Байналминал жангчилар кўчаси, 11 -уй, 1 -хонадон.

Телефон;+99897-433-45-78.
Олмалиқ шаҳар ҳокимлиги ҳузуридаги Тадбиркорлик субъектларини Давлат рўйхатидан ўтказиш инспекцияси- 

дан 2009 йил 27 августда рўйхатдан ўтган “01ТЕМ Ви51МЕ55" МЧЖ (СТИР 301303056) бўйича 2011 йил 28 феврал- 
даги таъсисчи қарорига биноан ихтиёрий тугатиш тўғрисида қарор қабул қилинган. Даъво ва аризалар 2 ой мудцат 
ичида қабул қилинади, Манзил: Олмалиқшаҳар, Олмалиқсой кўчаси, 9-уй. Телефон: +99893-627-50-24.

Интеграл стар” ХК таклиф қилади
II

ЕҒОЧ-ТША МАТЕР1Ш1
а ссо р ти м е н тд а

Тўлов  ̂исгалгён ашклда

Тел. 303-16-46, факс 274-66-77

«иМ1К8-8ТАК» МЧЖ
А А

чуқурликлар учун ЭЦВ 4,6,8,10 туридаги В К туридаги, Вихрли 
дренаж учун ГНОМ туридаги Ц М Ктуридаги  фекаль
К туридаги, Консоль “Андижанец” насоси

189-10
Товар сертификатлангл.^)
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“КАСКАД” ҚУЗ

I Э Ъ Л О Н Л А Р

иш
Ташкилот кўчмас мулк, ишчи ма- 

шиналар ва ускуналарни баҳоловчи 
мутахассисни ишга қабул қилади. 
Талаблар: 45 ёшгача бўлган олий 
техник маълумотли эркак.

103-63-47 телефони оркдли муро- 
жаат қилинг.

ЮРИДИК ХИЗМАТЛАР
Юридик хизмат кўрсатиш*. 
Тел. (+99897) 330-45-71.

Дебиторлик қарзини ундириш. 
Юридик хизмат кўрсатиш. Хўжалик, 
жиноят ишлари*.

Тел. (+99897) 100-47-33.

«АОУОКАТ Е11ТЕ». Судларда ва- 
киллик қилиш. Корхоналар, вако- 
латхоналарни рўйхатдан ўтказиш, 
қайта ташкил этиш, тугатиш ва 
уларга юридик хизмат кўрсатиш*.

Тел.: 281-52-39, 448-74-69.

Дебьтгорлик кэрзини уццириш, Хўжа- 
лик судида вакиллик қилиш. Корхона- 
ларга юридик хизмат кўрсатиш.

Адвокат Шуман Неля Сергеевна*.
Тел./факс: 242-33-52; 341-03-50 

(уяли).

Кўчмас мулк бўйича юрист мас- 
лаҳатлари. Кадастр*.

Тел. 448-74-69.

АУДИТОРЛИК ХИЗМАТЛАРИ
Аудиторлик ва бухгалтерия хизмат- 

лари*.
Тел.: 185-48-30.

Аудиторлик хизматлари. Арзон*. 
Тел. 176-23-13.

Э Ъ Л О Н Л А Р

Аудиторлик, бухгалтерия хизмат- 
лари*.

Тел.: 370-63-06. 263-77-29.

«5НАҒ101У МА51АК» аудиторлик 
ташкилоти аудиторлик текшируви, 
профессионал хизматларни таклиф 
этади. Банкрот корхоналарни туга- 
тиш жараёнида қатнашади*.

Тел./факс: 250-37-75.
Уяли: 733-17-29.

БУХГДЛТЕРИЯ ХИЗМАТЛАРИ
Тиклаш. Юритиш.
Тел. 100-65-80.

ХИЗМАТЛАР
Металл конструкциядан буюмлар 

тайёрлаймиз.
Тўлов -  исталган шаклда.
Тел. 100-10-81.

Ташкилий техника: компьютерлар, 
ноутбуклар, мониторлар, принтер- 
ларни таъмирлаш. Тўлдириш. Жойига 
чиқиш билан.

Тел. 903-73-93.

Компьютерларни таъмирлаш, 
шахсий компьютерларга техник хиз- 
мат кўрсатиш. \̂/1П(̂ о̂ /5, дастурий 
таъминот ва Интернет ўрнатиш ва со- 
злаш. Жойига чиқиш билан.

Тел.: (+99897) 450-03-24
Светлана.
(+99897) 158-46-10 Сергей.

Видео-, фотосуратга олиш*. 
Тел. (+99897)709-20-17.

*Хизматлар лицензияланган.

Тошкентшаҳархўжаликсудининг2011 йил21 февралдаги 10-1109/2141- 
сонли ажримига асосан Чилонзор туманидаги "Ш\/А5-1-АК АЬҒА*' МЧЖ банк- 
рот деб эълон қилинган ва тугатишга оид ишлар бошланган. Тугатув бошқа- 
рувчиси зтиб Ф.Тўхтаев тайинланган. Корхонага тегишли думалоқва бурчак 
шаклидаги мухр ва штамплар бекор қилинди. Мазкур корхонага алоқадор шахс 
ва корхоналар ўз мурожаатларини Тошкент ш., Бунёдкор кўчаси, 51а-уй, Чи- 
лонзор туман ДСИ биносига билдиришлари мумкин. Тел. 276-98-21.

Тошкент шаҳар хўжалик судининг 2011 йил 15февралдаги 10-1115/1229- 
сонли ҳал қилув қарорига асосан Сергели туманидаги “ВО^иб К1А55 5ЕР\/15*’ 
МЧЖ банкрот деб эълон қилинди. Тугатиш бошқарувчиси этиб Сергели туман 
ДСИ ходими М.Эшназаров тайинланган. Мазкур корхонага тегишли думалоқ 
муҳр ва бурчак тамғаси бекор қилинади. Кредиторлар эълон чиққан кундан 
бошлаб 2 ой давомида қуйидаги манзилга мурожаат этишлари мумкин: Тош- 
кент ш., Сергели тумани, 3-мавзе, Янги Сергели кўчаси, ба-уй, Сергели ту- 
ман ДСИ биноси, 4-1-хона. Тел.: 257-74-51, 257-85-93.

* * *

Тошкент шаҳар хўжалик судининг 2011 йил 1 мартдаги 10-1109/2440-сонли 
ажримига асосан Чилонзор туманидаги "АСИ05МАВ 1МРЕХ" МЧЖ банкрот деб 
эълон қилинган ва тугатишга оид ишлар бошланган. Тугатув бошқарувчиси 
этиб О.Кабиров тайинланган. Корхонага тегишли думалоқ ва бурчак шакли- 
даги муҳр ва штамплар бекор қилиндй. Мазкур корхонага алоқадор шахс ва 
корхоналар ўзмурожаатлариниТошкентш.. Бунёдкор кўчаси, 51а-уй, Чилонзор 
туман ДСИ биносига билдиришлари мумкин. Тел. 276-98-12.

И к .т и с о д и й - қ у қ у к я й  гтлФгт
ҲУКУК 
СОЛИКЛАР 
БУХГАЛТЕРИЯ

ТАЪСИСЧИ “ М о гта  Н а т ко г»  МЧЖ

Гаэета 2006 йил 26 дскабрда 
Ўзбскнстон Матбуот па ахборот 

агснтлигида руйхатга олинди. 
Рўйхат рақамн 0074.

БОШ МУХАРРИР 
ФАРКОД КУРБОНБОЕ&

ТАҲРИРИЯТ МАИЗИЛИ; 
Тошкснт ш., Миробод тумани, 

Таллимаржон кўч., 1/1 
Е-та11; вагстаб^погта.иг, 

1>огтаргс5$@та|1.ги 
\у\у\у.погта,и2

Нашр учун масъул: 
Нодир Алимбв

Муа.ииф.10р фикри доим ҳам таҳририйт нуқтаи иачарига кс,т»срмаиди,
Таҳририят огоҳ^ттирадики. газетамизда мавжуд ахборотдаи /̂ юйда.юиган.гик, (/юйдамгнмагагиик *̂ки мулофиқ 

равишда (̂ юйда.10нмага>иик бгиан боктқ ҳар қандай ҳпракат,1ар ма/̂ к̂и оқибат.шр учун таҳририт жавобгар шгс. 
Таҳририят муштарий.шр бишн ёзишиб туриш имконитига тга ?мас.

"Иорма мас.гаҳатчи^^да эьлом қи.)ингаи материа,шрни тў.ш қ ёки қис.ман кўчириб бпсиш, Х1сктрон ва бошқа 
мамбц.1арда кўпайтириш. тарқатшига фақат "Могта'' МЧЖ би.ши тузш 1ган шартиома асосида қўйияади.
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Гшетв тяхририят томоиилаи ипврлйиг-вн лиат>1итнпляр срлимилй “ Т О Р Н ^^Т '' .МЧЖ 
босмйхоннси;|л босилли (Тоигксит т . .  Миробол тумаии, Гмллимиржои »су'ч.. 1/1)

Иилскс -- 186 Вуюр1ма 94! А-ча.ж 5345, Ьақоси келиши;ими иирхди
Гйзетв 20П  ик.1 4 .мартда солт 21.^0 дв тояшмри.Ш.

/5 5 ^  20!0’ 5223
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